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MRSZ BAROMETER ELOZMENYE, CELJA, FELHASZNALASA

Az MRSZ Barométer felméréssorozatot
el8szor 2020 majusaban készitettuk el a
vildagméret( koronavirus-jarvany
kivaltotta és minden szektort érint6
gazdasagi recesszié kommunikacios
iparagra gyakorolt hatasainak
feltérképezésére és az iparagat segitd
intézkedések szorgalmazasara.

Avirus velink maradt (tdbb hulldmban
Ujra és Ujra visszatért) , de ma mar
latjuk, hogy csak egyik dsszetevdje a
jelenleg tapasztalhaté Gsszetett
valsagnak, amiindokoltta tette, hogy a
felmérést valtozé fokuszokkal tébbszor
is elkészitsuk.
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RENDSZERESSEG

Az MRSZ Baromeéter felméréssorozatot
az MRSZ és a Scores Group évente
legalabb egyszer elkésziti. De a
gazdasagi korulményekben, piaci
kornyezetben bekovetkezd jelentds és
varatlan valtozasok akar évente tébb
lekérdezést is eredményezhetnek.

A jelenlegi felméréssel egylitt eddig 5
Barométer felmérés készilt.: A korabbi
MRSZ Barométer kutatasok 2020
majusaban, 2020. augusztus-
szeptemberben, 2021. februar-
marciusban, tovabba 2021. december
és 2022. januar kozt zajlottak.

Az MRSZ Barométer célja:

(1) Valtozé tarsadalmi, gazdasagi
kérnyezetben folyamatosan nyomon
kdvesse a reklamipar szereplinek
allapotat, kbzérzetét, kilatasait és
feltérképezze véleményulket olyan vezet&k
valaszaiinak 6sszegyljtésével, akik
ralatassal birnak nemcsak a sajat céguk, de
a szegmens pénzugyi, munkaerd-piaci
jovBképeére is.

(2) A kutatassorozattal atlathaték a rovid- és
hosszutavd tendencidk, a piac szerepl8inek
reagalasa a varhaté és varatlan
torténésekre.
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Reklamszdvetség
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FELHASZNALAS

A kutatas elemzett adatainak
nyilvanossagra hozatalaval tdmogatjuk a
szakma egészét a tisztanlatasban és
biztositjuk az dgazati lobbihoz szikséges
friss informacidkat is.

ERDEKKEPVISELETI MUNKA

A tovabb gy(rz6 komplex gazdasagi-,
energia-, munkaerdpiaci valsag kozepette a
Reklamszdvetség a kommunikacios iparag
érdekeinek képviseletében hatékonyan fel
tudja hasznalni a friss adatokat.

TISZTANLATAS

Az iparagi szerepl6k példat merithetnek a
tobbi vallalkozas / vallalat kilonbdzd
kihivasokra adott reakcidibdl, Iépéseibdl,
intézkedéseibdl és azok mertékebal.
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AZ AKTUALIZALT KERDESSOR AZ IPARAG JELENLEGI
ES A JOVOBEN VARHATO PROBLEMAIT JARTA KORUL

MAGYAR
)
__m

Reklamszovetség

PIACI, PENZGGY' HELYZET, Az 5. felmérés ismét gorcsé ala vette a rekldamozé markak és a kommunikacios

z = iparagban tevékenykeds cégek (média és szolgaltatd szektor: Ugyndkségek,
BEVETELEK ALAKULASA kutatd cégek stb.) pénzlgyi- és piaci helyzetét és kilatasait.

MUNKAEROPIACI HELYZET [
HR POLITIKA [
MUNKASZERVEZESI INTEZKEDESEK

A kitoltoktdl informalddott a cégek aktuadlis munkaerdpiaci helyzetérdl, emberi
eréforras-gazdalkodasi politikajardl és munkaszervezési lépéseird|.

KC“)LTSEGCS(")KKENT(’S Rakéerdezett azokra a koltségcsokkentd |épésekre, amelyeket a vallalkozasok
2 2 meghoztak a gazdasagi valsag cégukre gyakorolt negativ hatasainak
INTEZKEDESEK mérséklésére.

Vizsgalta, hogy az Osszetett valsag tényezdi, a trendhatasok milyen

TRENDHATASOK mértékben befolyasoljdk a m(ikod® rekldmipari véllalkozésokat 2022-ben és
2023-ban.

MEDIA ES KOMMUNIKACIOS Rakérdezett a 2023-as  varakozasokra a média és

TORTA PROGNOZIS: 2023 marketingkommunikaciés koltések alakuldsa tekintetében.
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I. KUTATASI
SZAKASZ: 2020.

YE 5 >
¥ MAJUS

= A cégvezetdk tulnyomo tobbsége
akkor Ugy latta, lehetetlen, hogy
céglk teljesitménye 2021 elsd
negyedéveéig elérje a valsag elbtti
szintet. Ugyanakkor harom év
mulva -a varakozasok szerint-
céglk mar vagy jobban, vagy
legalabbis ugyanugy fog teljesiteni,
mint a valsag el&tt.

Il. KUTATASI
SZAKASZ: 2020.
SZEPTEMBER

Az II. kutatasi etap (2020.
szeptember) alapjan 2020-ra
vonatkozoan a teljes piac egy kicsit
pozitivabb volt: A vélaszaddk 73 %-a
vart visszaesést a kommunikaciés
szektorban. (Fontos kiemelni, hogy a
kutatds adatfelvétele megelbzte a a
madsodik koronavirus hulldm
berobbandsdt.)

Bar Osszeségében csokkent a varhaté

piaci visszaesés mértéke, de ez nem
volt egységes varakozas. A kicsit
pozitivabb képet tehat arnyalta, hogy
a szektorok kdzétt nagy széras volt

tapasztalhaté a visszesés mértékének

megbecsulésében.
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SZAKASZ: 2021.
MARCIUS

Az 1. és Il. felmérés soran csak egy
nagyon sz(Uk réteg reménykedett
cége szegmensének azévi
novekedésben. 2021 elejére mar
minden harmadik vélaszadd
ndvekedést prognosztizalt a
targyévre vonatkozdan.

A ndvekedés mértékét illetéen
dvatos volt a piac. Az el6z8
id6szakhoz képest a névekedésben
bizék szdma ugyan markansan
emelkedett, de a ndvekedés
vélelmezett mértéke inkabb
stagnalt 10%-15%-0s szinten.

IV. KUTATASI
SZAKASZ: 2022.
JANUAR

Az |. és II. felmérési szakasz soran csak
egy nagyon szUk réteg reménykedett
cége szegmensének azévi, 2020-as
novekedésben. 2021 elejére mar
minden harmadik valaszadd, 2021
végére pedig a kitolték tdbb mint fele
névekedést prognosztizalt.

A ndvekedés mértékét illetéen dvatos
volt a piac. Az el6z¢ idészakhoz képest
a ndvekedésben bizék szama
markansan emelkedett, a névekedés
vélelmezett mértéke a 2020.
szeptemberi méréshez képest
érdemben nem valtozott (15%-17%).

A
dd szakasz:2022.

‘¢  DEC.-2023.JAN.

2022 év elején a még gyanutlan piac
februartél az orosz-ukran habord altal
elinditott domindhatdssal az utobbi
évtizedekben még nem tapasztalt
komplexitasu tarsadalmi, energia,
gazdasagi valsagba csoppent.

A korabbi egyre optimistabb hangulat
2022. év végére megtorpant: mig
2021. végéig folyamatosan
emelkedett a szektorukban
noévekedést prognosztizaldk aranya,
addig 2022. végére csdkkenést mutat.
A ndvekedés vélt mértéke (21%)
ugyanakkor valamelyest meghaladja a
korabban mért értékeket (10%-17%).

2020 majusaban a teljes piac
dontd tobbsége, 82%-avart
visszaesést a kommunikéaciés
szektorban a targyévben.

Az iparagi szerepldk -38%-ra
becsilték a csokkenés varhaté
atlagos mértékét.

A valsag kovetkezményeként
2020-ban a megkérdezettek a
2019-es médiatortahoz képest
74,6 millidrdos csokkenéssel
szamoltak.

A felmérés sordn a 2020-as MRSZ
Kommunikacios torta
zsugorodasat pedig 161,1
millidrdra becsUlte a szakma.

Reklamszovetség

MAGYAR

A visszaesésre szamit6 valaszadd
iparagi szerepl6k -29%-ra becsulték a
cstkkenés varhaté mértékét. Ami bar
kisebb a kordbban prognosztizaltnal,
de még igy is nagyon jelentés volt a
Vart visszaesés.

Az els@ COVID hulldmot kovetd
szigoritasok enyhitésével egy
visszafogott optimizmus érzédott, de
az iparégi szerepl8k egyetértettek
abban, hogy azok a kéltések,
amelyeket téréltek, mar biztosan nem
folynak vissza a rekldmiparba.

Az oll6 az egyes szektorok kdzétt még
nagyobbra nyilt: voltak, akik a majusi
prognozishoz képest sokkal
borulatébbak lettek (igy az esemény
marketing, radiés szerepl&k és a
kreativ igynokségek).

A lll. kutatasi etap (2021. marcius)
alapjan 2021-re vonatkozdan a teljes
piac sokkal optimistabb lett, mint
volt 2020-ban 2020 év végere
vonatkozdan; kisebbségbe kertltek a
sajat cég visszaesésére szamitok.
Gyokeresen megfordult a trend: a
2020-hoz képest, minddssze 14%
volt csak borulaté a 2021-es évre.
Kevesen voltak, akik visszaesésre
szamitottak 2021. egész évre
vonatkozdan, de 6k hasonld mértékd
visszaesét vartak, mint 2020.
szeptemberben 2020. végére
vonatkozdan.

2022. januérjdban, az orosz-ukran
haboru kitorése el6tt 2022-re
vonatkozdan a teljes piac sokkal
optimistabb volt, mint a korabbi
években.

Az el6z6 években megfigyelt csokkend
tendenciat optimista hangulat valtotta
fel, és a 2022-es évre vonatkozdan
mar csupan mindossze a valaszaddk
6% volt borulatd, azaz szamitott
visszaesésre, s annak meértékeét is
alacsonyra prognosztizalva.

v

Avisszaesésre szamiték aranya a
korabbi folyamatos csdkkenést
kovetéen ndvekedésnek indult, a
2022. januari 6%-rol 2023. év elejére
17%-ra emelkedett.

A csokkenés mértékét mindazonaltal
valamivel csekélyebbnek
prognosztizaljak a valaszadok (-15%),
mint a korabbi lekérdezések soran (-
20% és -38% kozott).
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Reklamszovetség

VARAKOZASOK ALAKULASA IPARAGI SZINTEN: PESSZIMIZMUS VS. OPTIMIZMUS

2020. MAJUS ES 2022. JANUAR KOZOTT

MAGYAR

100 Menny.iep \{c:lrr.wk YISSZAESEST 100 Mennyien varnak NOVEKEDEST
a kommunikéciés iparagban? (%-ban) a kommunikaciés ipardgban? (%-ban)
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Mennyire becsiilik a visszaesés mértékét? Mennyire becsiilik a nvekedés mértékeét?

I. KUTATASI SZAKASZ: 2020. MAJUS E3[}/A

Il. KUTATASI SZAKASZ: 2020. SZEPT.

Ill. KUTATASI SZAKASZ: 2021. MARC.

IV. KUTATASI SZAKASZ: 2022. JAN. +16%

V.KUTATASI SZAKASZ: 2023. JAN.

SC RES Solution

for Cooperative

G R U P Researches



MAGYAR
/i
M

VARAKOZASOK ALAKULASA A MEGKERDEZETT CEGEKNEL

2020. MAJUS ES 2023. JANUAR KOZOTT

Reklamszovetség

Mennyien varnak VISSZAESEST Mennyien varnak NOVEKEDEST

loo L4 - (1] - ° 60 [ [ o0 [d
a sajat cégliknél? (%-ban) a sajat cégiiknél? (%-ban)
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Mennyire becsiilik a visszaesés mértékeét? Mennyire becsulik a novekedeés merteket?

I. KUTATASI SZAKASZ: 2020. MAJUS E3E}PA

Il. KUTATASI SZAKASZ: 2020. SZEPT.

Ill. KUTATASI SZAKASZ: 2021. MARC.

IV.KUTATASI SZAKASZ: 2022. JAN. R34

V.KUTATASI SZAKASZ: 2023. JAN. +24%
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22 OSSZEFOGLALO: PIACI- PENZUGYI POZICIO ES TELJESITMENY [ BEVETELEK ALAKULASA

) ) P ) ) SZEGMENS TELJESITMENY:
BEVETELEK ALAKULASA SAJAT CEGNEL BEVETELEK ALAKULASA A SZEGMENSBEN TAVOLABBI KILATASOK
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PROGNOZIS A PENZUGYI POZICIO VALTOZASAROL 2022-2023 VELEMENYEK A BEVETELEK ALAKULASAROL
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A CEGEK PIACI HELYZETMEGITELES DIAGNOZIS 2020-2023
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PROGNOZIS A PIACI POZiICIO VALTOZASAROL 2022-2023
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A kordbbi visszaesés és % % Y% Y Y% %
aggodalmak utan 2022 év elején
meég megnyugvas és optimizmus
volt tapasztalhato a hazai
rekldampiacon. 2021-hez képest
B 2022-re méar 69% vart javulast.
2022 januarjdhoz képest 2022 év
W Kivalo  végeére 50%-rol 56%-ra nott a
piaci helyzetlket jonak {téld cégek
aranya.

B Gyenge

B Stabil 14% 12% 9% 5%

3% 3% 11% 8%

38%

40% 46% 41%

_ 38% 38% 44%

— 41%
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PENZUGYI, PIACI ES MUNKAEROHELYZET

VEZETOI OSSZEFOGLALO

VALASZADOK

820 cégvezetd vett részt a kutatdsban (98 f6
valaszolt minden kérdésre). A kitoltdk tobbsége
(60%) az MRSZ, 32% tarsszovetségeinek (is) tagja.
Minden meédiatipus képviseltette magat, a
hirdet6k, médiatulajdonosok, Ugynokségek és a
szolgaltatoi szektor képviseldi is megtalalhatoak a
kitolték  kozott. A legkdlonbozbb  méretd,
tobbnyire magyar tulajdond cégek kerultek a
mintaba.

MIRE SZAMIT A TOBBSEG

Noha tovabbra is a ndvekedésre szamitok vannak
tobben, 2023. elejére a teljes piac valamivel
kevésbeé optimista: a visszaesésre szamitok aranya
a korabbi folyamatos csokkenést kovetGen
novekedésnek indult, a 2022. januari 6%-rol 17%-
ra emelkedett. Ezzel egyltt a nodvekedést
prognosztizalok aranya 54%-rol 40%-ra  esett
vissza. Ugyanakkor a csokkenés mértékeét valamivel
alacsonyabbnak, a novekedését pedig
magasabbnak prognosztizaljak.

PENZUGYI HELYZET

2022-ben érdemben nem modosult a cégek
pénzlgyi helyzete, 2023. januarra valamivel tébb
mint feluk (53%) itélte azt pozitivnak. A
varakozasokat illetben 2023. januarra mar
visszafogottabb optimizmus volt jellemzd: csak
42% szamolt novekedeéssel 2023-ra.

MAGYAR

PIACI HELYZET

2022 januarjahoz képest 2023. év elejére 50%-rdl
56%-ra ndtt a piaci helyzetuket jonak itélé cegek
aranya. Ugyanakkor 2023-ban 2022-h6z képest a
korabbinal kisebb aranyban (43%) varnak
javulast.

MUNKAEROHELYZET
Munkaer6piaci helyzet kapcsan is javulas volt
megfigyelhetd: 2022. decemberére a

munkaerdpiaci  helyzetiket  jonak-kivalénak
értékel6k aranya a 2022. januari 23%-rol 36%-ra
nétt. A 2023-ra vonatkozo varakozasok kapcsan
is ndvekvd aranyban (45%) szamitanak (tovabbi)
javulasra.

LETSZAMSTOP,
BEREK BEFAGYASZTASA

A home office mellett leginkdbb a munkaer6-
felvétel ledllitasat (30%) és a fizetésemelés
elhalasztasat (25%) alkalmazzak a gazdasagi
valsag cégre gyakorolt negativ hatasainak
mérséklése érdekében.
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OSSZEFOGLALO: MUNKAEROPIAC | MUNKASZERVEZES [ HR-GAZDALKODAS

MpNKAlgR(SPlACl KILATASOK
VALTOZASA 2020-2023

MUNKAEROPIAC MEGITELESE

2020-2021-ben a cégek 37-40%-a-jonak, 45-53%-a stabilnak
itélte meg munkaerdpiaci helyzetét. 2022 év elején mar egyre
tobben gyengébbnek érezték helyzetlket (28%), 2023. év
elejére némi pozitiv iranyld elmozdulast tapasztalhato: 36% jonak,
40% stabilnak értékeli, ugyanakkor 2022. decemberben még
24% mindig gyengének itéli meg a munkaerdpiaci helyzetét.

02

hez képest 2022. év elején viszont 56%-uk mar a

0 36%
2022.Q4
n 24%

még igy is 50% kortl mozog.
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KOLTSEGCSOKKENTESBEN l

SEGITO TOVABBI LEPESEK

A legjellemzébb tovabbi intézkedés (15-15%) a
szerzédéses szakemberektdl (szabadulszoktol) vald
megvélas és a szakmai képzések elhalasztasa. Ezt koveti
a kulonb6z6 dolgozoi juttatasokat (utazasi tdmogatas,
irodai szolgaltatasok, egyéb) megvonasa (14%):

MUNKASZERVEZESI INTEZKEDES

A gazdasagi vélsadg negativ hatdsainak mérséklésére a cégek
elsé korben a home office joval nagyobb mértékd alkalmazasat
valasztjak. Masodik helyen a munkaerdéfelvétel ledllitasa,
dobogds helyen pedig a fizetésemelés elhalasztésa all .

TOP3 LEGNEPSZERUBB l

@ 38% - HOME OFFICE 01 @ 15%- KUL§éS MUNKATARSAK
MENESZTESE 04
@ 30% - LETSZAMSTOP 02 @ 15%-HALASZTOTT SZAKMAI
KEPZESEK 05
@ 25%- ELMARADO BEREMELES 03 @ 14% - JUTTATASOK
TORTLESE 06

2022. év elején a szerepldk 31% szamitott javulasra 2021-

munkaerd-piaci pozicidinak romlasat érzékeli. 2023-ra 45%-
ban szamitanak javulédsra, de a pesszimista kildtédsok aranya

°,

TOVABB NO A HOME OFFICE

GYAR

[ e © 0 o 6% <Rk| 'l
'!‘ 'M"ﬂ"n‘ ©37% © 52% @ 8%/ 1.kutatas (2020.méj.) 0 B Jelentésen javul ° B 2019; Zekéa;z:veseg
'!‘. M 'M"M‘ © 40% O45% @ 9% / 2.kutatds (2020.szept.) 0 W Kissé javu z e
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2022 decemberében a piaci szereplék 36% évatos javulast
prognosztizalt 2022-re 2021-hez képest, mig 2023-ra
2022-hez képest 45%-uk remél javulast a
munkaerdéhelyzetében. Ennél azonban tébben értékelik Ugy,
hogy a munkaeroépiaci helyzetiik romlott, romlani fog (42-

40%).

l 12022 / 2023 PROGNOZIS

A munkahelyek tobbsége lehetévé teszi a tavoli
munkavégzést. A 100%-ban irodai munka a
korabbi 14% helyett 2022. végén mar csak 9%

NEPSZERUSEGE l

esetében jellemzd.

B 100% irodai munkavégzés
W 20% tavoli munkavégzés
W 40% tavoli munkavégzés
W 60% tavoli munkaveégzés 2

B 80% tavoli munkavégzés

W 100% tavoli munkavégzés
Solution
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MUNKASZERVEZESI ES KOLTSEGCSOKKENTO

HOME OFFICE

Leginkdbb a home office visszavezetése
(16% emlitette) illetve a korabbinal joval
nagyobb mértékl alkalmazasa jellemzd
(38%).

10-BOL 9 CEGNEL VAN
HOME OFFICE

A cégek 91%-a teszi lehetévé az otthoni
munkavégzést. Ugyanakkor a 100%-ban
irodai munka a korabbi 14% helyett 2023 év
elejen mar csak 9% esetében jellemzé.

ELHALASZTOTT FEJLESZTESEK,
BERUHAZASOK, KONFERENCIAK

A gazdasagi valsag cégre gyakorolt hatasainak
meérséklése érdekében a nem munkaszervezési
lépések kozUl az elhalasztott fejlesztések (36%),
a beruhdzésok elhalasztasa (33%) és a szakmai

konferenciakon,  rendezvényeken  torténd
részvétel korlatozasa (29%) a leginkabb
jellemzbéek.

INTEZKEDESEK

10 [l

N

Reklamszovetség

MAGYAR

KULSOSOK, MARKETING, REZSI

Tovabbi, kevésbé gyakori koltségcsokkentd nem
munkaszervezési lépés a kulsés, szerzddeses
partnerek szerz8désének felmondasa (17%),
marketing tevékenységek elhalasztasa (17%),
kisebb energia igény( irodara valtas (16%).

RENDEZVENYEK, FEJLESZTESEK
ELMARADASA

Az Ugyfél- és dolgozdi rendezvények torlése
(14%), elhalasztasa (11%), fejlesztések torlése
(12%), szintén a még emlitést érdemld
bevezetend§ szigoritasok lépései.

KATA ADONEM KIVEZETESE

A cégek 12%-at nagy mertékben, 56%-at
kozepesen vagy Kkissé érintette a valtozas.
Mindossze 31% nyilatkozott Ugy, hogy egyaltalan
nem érintette a kata adonem 2022-es év kozbeni
kivezetése. A leginkabb a kutato-tanacsadd
cégeket, oktatasi intézményeket, muzeumokat
érintette nagy mértékben a valtozas.

SC RES Solution

for Cooperative
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OSSZEFOGLALO: INTEZKEDESEK A VALSAG TOMPITASARA [ NEGATIV TRENDHATASOK

LEGNEPSZERUBB INTEZKEDESEK A NEGATIVAN LEGINKABB A KATA KIVEZETESENEK LEGFOBB
VALSAG HATASAINAK TOMPITASARA BEFOLYASOLO TRENDEK 2022- HATASAI AZ IPARAGRA
(Nem munkaszervezéssel kapcsolatos [épések) BEN
% E Trend 1: INFLACIO
@ 36% - Fejlesztések elhalasztasa
@ 33% - Beruhazasok elhalasztasa 67% il Trend 2: FORINTARFOLYAM
o/ o 4 y ) P
@ 29% - Konferencia-, rendezveny 61% Trend 3: ENERGIAVALSAG
részvétel korlatozasa
.{:c-,} [ @ 17% - Elhalasztott marketing- —
tevékenyseg 52% frend A RATARIVEZETESE 45% - Hozzajarul a reklam aranak novekedéséhez
‘ @ 17% - Szerzédéses partnerekkel (kils6- 759 - Atallsi nehérséeek
) . . o ) 6 - Atallasi nehézsége
sokkel) szerzédésbontas 44% @ Trend 5: OROSZ-UKRAN HABORU

81% - Draguld igénybe vett szakértdi szolgaltatasok

549% - SzabadUszok szamanak csokkenése

TOP5 LEGJ_EL!.EMZ(SBB NEGATIVAN BEFOLYASOLO
TRENDKIHIVAS 2023-BAN

Az inflacié (hazai) és a forint arfolyam
gyengllése, az ezek az emiatt kialakult
bizonytalansag a legmeghatarozobb negativ
trend, melyeket szorosan kovet az emelkedd e— o
energiakoltségek, az orosz-ukran haboru és ) / ‘ .
az élelmiszer inflacio.

43% - Alkalmazottakra terhelt plusz feladatok

Egyaltalan nem befolyasolja

Kis mértékben befolyésolja

Kozepes mértékben befolyasolja

Kozepesnél nagyobb mértékben
befolyésolja
Nagyon erésen befolyasolja

OROSZ-UKRAN HABORU _ELELMISZER
AREMELKEDES

ENERGIAVALSAG

HAZAI INFLACIO ~ FORINTGYENGULES



GAZDASAGI ES TARSADALMI TRENDEK HATASA

Reklamszovetség

MAGYAR

NINCS KULONBSEG 2022-BEN ES 2023-BAN A LEGFONTOSABB
NEMZETKOZI ES HAZAI GAZDASAGI ES TARSADALMI TRENDEK HATASAIBAN

2022. TREND 1: HAZAI INFLACIO

A TOP3 negativan leginkabb befolyasol6 2022-es
trend kozul az altalanos hazai inflacio bizonyult a
legmeghatarozébbnak (71%).

2022. TREND 2.: FORINT
ARFOLYAMGYENGULES

A masodik legfontosabb trend a cégek életében a
forintarfolyam-gyengtlés ~ és  bizonytalansag
(67%).

2022. TREND 3.: ENERGIAVALSAG

A harmadik f6 trend az energiavalsag, draguld
rezsidijak (60%).

2023. TREND 1. HAZAI INFLACIO

A 2023-as trendkihivasokat illetéen szintén az
altalanos hazai inflaciot tartjak a
legmeghatarozébbnak a cégek (73%).

2023. TREND 2. ARFOLYAM-
INGADOZASOK

A masodik legfontosabbnak trendkihivasnak az
arfolyam-bizonytalansag bizonyult (65%).

2023. TREND 3.: REZSIDIJAK

A harmadik f6 trendet a varakozasok szerint
2023-ban is a draguld energia-koltségek (62%)
jelentik majd.

SC RES Solution
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A 2023-AS MEDIATORTA 320,8 MRD FT MERETU LEHET
- CSAK MINIMALIS, 1,4%-0S NOVEKEDES VARHATO 2022-HEZ KEPEST,

2=k
=

Reklamszovetség

MAGYAR

REALERTEKEN 15-20%-0S CSOKKENEST JELENTHET

Teljes médiatorta véltozdsa NOMINALIS ERTEKEN
2023-ban 2022-hez képest (mrd Ft)

4,6

316,3

+1,4%

Médiatorta 2022 nominalis névekedés

320,8

Médiatorta 2023

A MEDIATIPUSOK SORRENDJE

MEGMARADHAT A becsUlt 2023-as torta szeleteinek
sorrendjében tovabbra sincs véltozas
@ és az aranyok is hasonlitanak a 2022-
eshez.

A piac varakozasai szerint a digitalis hazai A TEVET JELENTéSEN MEGKOZE-

online szektor a tévés szegmens kdzvetlen

b e o e @ LITHETI A LOKALIS DIGITALIS
tekintetében.
9

AZ OPTIMISTAK A HAZAI DlGITALlS A kordbbi években tapasztalt trend miatt nem meglepé,
P P P 7 . P hogy a ndvekedést prognosztizaldk ardnya leginkabb a

MEDIA KETSZAMJEGYU NOVEDESERE digitalis szegmensekre fokuszal, de ezen felll a

TESZ'K LE VOKSUKAT valaszadok szerint a digitalis novekedés volumene

kétszamjeggyel (+25%) a lokélis médidban koncentralédik
szemben a globalis rekldmkdltéssel, aminek névekedési
mértéke 2023-ban tovabb apadhat (+2,7%).

Solution
SC RES for Cooperative
GROUP rescarc hes



A 2023-AS MARKETINGKOMMUNIKACIOS RAFORDITASOK L€
i

NOMINALIS ERTEKEN 8,5%KAL CSOKKENEK

MAGYAR

Reklamszovetség

- REALERTEKEN 20-25%-0S A VARHATO VISSZAESES

Marketingkommunikdcios kéltések
valtozdsa nomindlis értéken
2023-ban 2022-hez képest (mrd Ft)

255,2

233,4

]
-21,7

-8,5%

Mark.komm. csokkenés Mark.komm.

koéltés 2022 koltés 2023

(1) Tartalmazza: kreativ- és médiatigynokségi szolg., esemény,
adatvezérelt (DM), marketingkutatds, PR, ambient szektorokat és a
gyartdsi koltséget

Nem tartalmazza a média tortat

- AVALTOZAS NOMINALISAN -3%

A piaci szereplék a 2023-as kommunikacios torta
marketingkommunikacios szeleteit
233,4 Mrd Ft-ra becsulik.

2023-AS MARKETINGKOMMU-

NIKACIOS KOLTES 233,4 MRD FT
@

A 2021-R(:5L 2022-RE REALIZALT
NOVEKMENY ELVESZIK 2023-RA

Amennyiben 2023-ra teljestinek a piaci
jéslatok, a 2021-es szintre esik vissza a
marketingkommunikécios koltések dsszege.

A nominalisan is jelentés, 8,5%-0s csdkkenéssel szamol a
szakma 2023-ban a marketingkommunikacios kotésekben.

NOMINI:\LISAN"IS K62FL
EGYTIZEDES A CSOKKENES
@

A kommunikéacios iparag marketingkommunikacios
bevételei varhatdan redlértéken kétszamjegyl (20-25%
kortli) visszaesést konyvelhetnek el a 2023-ra
prognosztizalt inflacids mérték miatt. (Az MNB 2023. évi
infldciés elérejelzésével szdmolva.)

REALERTEKEN 2023-BAN KET-

SZAMJEGYU LEHET A CSOKKENES
o

A TELJES 2023-AS KOMMUNIKA-
CIOS TORTA 553,3MRD FT

2023-ban a teljes kommunikacios torta a becsilt 2023-as
médiatortaval egyttt 553,3 Mrd Ft méretl lehet. A 2023-as
becsllt teljes kommunikacios torta méretének nominalis
véltozasa 2022-hez képest -3%.

SC RES Solution
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Reklamszovetség

TOP 6: MIT VAR A SZAKMA AZ MRSZ-TOL?

A KORMANYZATI ES TARSADALMI LOBBITEVEKENYSEG A FO ELVARAS

MAGYAR

o, REKLAM FONTOSSAGANAK,
6'| 7 GAZDASAGI SZEREPENEK
HANGSULYOZASA

KORMANYZATI 70%
LOBBITEVEKENYSEG

EGYSEGES PIACI 5 6%

_— , o REKLAMSZAKMA
ALLASFOGLALASOK 52 °  HIRNEVENEK
EPITESE ES VEDELME
SZAKMAI KEPZESEK, NEMZETKS2]
- (o)
SHop‘gf f ,',(6 51% A 9%  TAPASZTALATOK
GYAKORLATOK MEGOSZTASA
MEGOSZTASA
SCQRES soivion

or Cooper
G R U P Researc| hes



MAGYAR

Reklamszovetség

#3

VALASZADOK OSSZETETELE
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VALASZADOK SZAMANAK ALAKULASA

a=h
=

Reklamszovetség

MAGYAR

2020. MAJUS ES 2023. JANUAR KOZOTT

A kit6ltéknek nem volt kotelezé minden kérdésre valaszolni:

1. fazis:

(1) Ateljes kitoltések szama azoknak a valaszaddknak az dsszesitett szamat mutatja, akik minden

2020. mdjus kérdésre valaszt adtak.
(2) Mig a reszkitoltdk szama értelemszerlen azokat jeloli, akik néhany vagy tobb kérdés esetében

kihagytak a valaszadast. A tovabbiakban ez utobbiak jelennek meg az egyes kérdesek
részletezésénél a ,nincs valasz” kategoriaban.

386
5. fazis: 820 2. fazis:
2022. nov.-dec.

359

481

4. fazis: 3. fazis:
2022. januar 2021. febr.-marc.

emmmRészkitolt6k szama emmmTeljes kitoltések szama

2020. aug.-szept.

A 2020 majusi adatfelvétel ideje alatt 386 cégvezetd toltotte ki a
kérddivet (ebbdl 112-en az dsszes kérdésre valaszt adtak).

A véalaszadasi kedv alig csokkent a 2020. szeptemberi hullamban,
amikor 359 cégvezetd vallalkozott a felmérés elvegzéseére (ebbdl
93- an az 6sszes kérdést megvalaszoltak).

2021. marciusban még ndvekedett is a valaszaddk szama, 481 16
kezdte el a kérddGivet (ebbdl 111-en az dsszes kérdést
megvalaszoltak),

2021. decemberben és 2022. januarban 534 elkezd6bdl 80
befejezett kérddbiv szuletett.

2022 decembere és 2023 januarja kozott 820 f6 vett részt a
kutatasban, ebbdl 98 f6 valaszolt minden kérdésre.

SC RES Solution
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KITOLTOK MEGOSZLASA SZERVEZETI TAGSAG SZERINT(®) 2=k

Reklamszovetség

EGYUTTMUKODES A TARSSZOVETSEGEKKEL A KUTATAS SORAN

A kérdd8iv 20 szakmai szervezet tagsaga kérében kerult kikildésre. A kitdlték tébbsége (60%) az MRSZ, 32% tarsszdvetségeinek (is) tagja. Minddssze a vélaszaddk
20%-a olyan iparégi szerepl§, aki nem tagja egyetlen szakmai szervezetnek sem.

) ) ) VALASZADOK TARSSZERVEZETI TAGSAGA(?)
60 MAGYAR REKLAMSZOVETSEG
° TAGJA

DIMSZ (Az Adatvezérelt Marketing szovetség)

HEROE (Helyi Radiok Orszagos Egyesulete)

IAA Magyar Tagozat (IAA Reklam Vilagszovetség Magyar Tagozat)
IAB Hungary (Interactive Advertising Bureau Hungary)

MAKSZ (Magyarorszagi Kommunikacios Ugynokségek Szovetsége)
MaReSz (Magyarorszagi Rendezvényszervez&k és -Szolgaltatok
Szovetsége)

7. MATESZ (Magyar Terjesztés-ellendrz6 Szovetség)

8. MEME (Magyar Elektronikus MUsorszolgaltatok EgyesUlete)

9. MMSZ (Magyar Marketing Szévetség)

10. MLE (Magyar Lapkiadok EgyesUlete)

11. MPRSZ (Magyar Public Relations Szdvetség)

12. MRSZ-OOH (OOH Szovetség - MRSZ - Kdzterulet Tagozat)

13. ORT (Onszabélyozd Reklam Testilet)

14. RAME (Radios Médiaszolgaltatok EgyesuUlete)

15. Repress (Repropress Magyar Lapkiaddk Reprografiai Szovetsége)

Ok wNn =

32%, TARSSZOVETSEG TAGJA

\

20% EGYEB IPARAGI SZEREPLO

(1) Az On cége: az MRSZ (Magyar Rekldmszovetség) tagja, vagy az MRSZ (Magyar Reklamszévetség) valamely tarsszévetségének tagfa,

vagy egyéb ipardgi szerepld (2) Kérjlk, jeldlie meg, hogy az On cége melyik tarsszovetség tagja. (Tébb vdlasz megaddsa is lehetséges.) ?;CR RJFS, R Sl
Researches



Reklamszovetség

KUTATAS KITOLTOK SZEKTOR ES TERULET SZERINT

MAGYAR

HIRDETOK, MEDIATULAJDONOSOK ES A SZOLGALTATOI SZEKTOR SZELES SPEKTRUMA KEPVISELTETTE MAGAT ()

= Akérdések a reklamiparhoz két6d6en mikodé vallalkozasokra vagy arra a » Az elemzésben alaphelyzetben a teljes mintara vonatkoztatott
legszlikebb szegmensre (pl. médiacég esetén médiaterulet, Ugynokség esetén adatokat mutatjuk be. Csak azoknal a kérdéseknél
Ugynokségi csoporttipus, hirdeté esetén iparag) vonatkoztak, amelybe a részletezzik szektorbontasban a kitolték véleményét, ahol
valaszaddk cége kategorizalhatd. relevans kilonbség észlelhetd az egyes szektorok

képviselbinek allaspontja kozott, s azt kulon jeloljuk.

IPARAG(-2) [ UGYNOKSEGTIPUS(®) | MEDIATERULET(®) TELJES MINTA
RESZLETEZESE

bank, pénzintézet, energiahordozd, energiaforras, élelmiszer, ital, >
| s estaastorzeroes, | 19%
kereskedelem; hipermarket, lakberendezés és lakasfelszerelés, 19 o HIRDETOK
szolgaltatas

internet - digitalis, sajto, kézterilet (OOH), tévé, radié 21% MEDIATULAJDONOSOK

média-, kreativ-, PR-, digitalis-, rendezvény- DM ligynokségek /
. , P , . T , s e P / (o) s ”
kutaté-tanacsado cégek, Ugyvédi irodak, oktatasi intézmények, 59 /0 SZOLGALTATOI SZEKTOR

muzeumok

(1) Az On cége az aldbbiak kézil melyik kommunikdciés szektorban muikédik? / (2) Az On cége jellemzen melyik ipardgban tevékenykedik? / (3) Az On cége melyik csoportba

B SC RES Solution
tartozik? / (4) Az On cége melyik médiatertilethez tartozik?

for Cooperative
G R U P Researches



RESZTVEVOK MEGOSZLASA VALLALAT TIPUS SZERINT i!ﬁ

Kozszféra intézménye
Nemzetkdzi tulajdonu nagyvallalat
Nemzetkozi tulajdonud KKV

Hazai tulajdonu nagyvallalat

Hazaz tulajdonu KKV

isvallalat - |
ozepes valalat - |G
Nagyvallzlor - |GG

0-1 16

2-518

6-9 f6

10-49 16
50-250 f6
251-500 16
500 fénél tobb

Reklamszovetség

TULAJDONOS ALAPJAN

Tulnyomorészt magyar vallalatok szerepelnek a
mintaban: A kitoltok kozel kétharmada hazai tulajdonu
(KKV: 56%, nagyvallalat: 3%, kozszféra: 3%).

CEGMERET SZERINT

Nagy és kozepes vallalatok hasonld aranyban
szerepelnek a mintaban, a kisvallalatok arénya
valamivel alacsonyabb. Sajat szegmensében, a
kozvetlen versenytarsaival 6sszehasonlitva a
valaszadok kozel haromnegyede kozepes vagy
nagyvallalatot képvisel.

ALKALMAZOTTI LETSZAM
ALAPJAN

A valaszadok kdzel egydtode 250 fénél tobb
munkavallalot foglalkoztato cég, 28% 50-250 f6t, 27%
pedig 10-49 f6t alkalmazd cég képviseldje.

Solution
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AZ IPARAGI SZEREPLOK PENZUGYI-, PIACI
HELYZETENEK MEGITELESE, BEVETEL VARAKOZASOK
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CEGEK PENZUGYI ALLAPOTANAK ALAKULASA(®

A TOBBSEG POZITIVNAK ITELI MEG A PENZUGY! HELYZETET

Reklamszovetség

MAGYAR

A cégek pénzugyi helyzet megitélésének allapotvdaltozasa 2020.
marcius és 2023. janudr kézott (%-ban)

2020-BAN JELENTOS GYENGULES

Mig a valaszado cégek tobbsége a jarvany megjelenése eldtt
pozitiv pénzugyi helyzetnek 6rvendett, addig 2020
majusatol egyértelm( gyengulés volt tapasztalhaté a jarvany
els@ éveben.

33
2021-BEN LATHATO JAVULAS

2021 marciusara azonban jelentds javulas kovetkezett be,
mely az év végére is fennmaradt: a cégeknek kozel a fele
(49%) itélte (Ujra) pozitivnak pénzugyi helyzetét, igy aranyuk
mar megkozelitette a jarvanyt megel$z6 idészakra
vonatkozo (54%-0s) adatot. A javuld megitélés hatterében
vélhet8en nemcsak kornyezeti, hanem alkalmazkodasi okok
is szerepet jatszottak: azaz a piaci szereplék megismerték az
Uj korulményeket, és megtanultak egyttt élni veluk.

38

2022-BEN STAGNALAS

2022-ben érdemben nem modosult a cégek pénzugyi
helyzete, decemberre valamivel tobb, mint felUk (53%) itélte
azt pozitivnak.

1) Hogyan itéli meg az On cége pénzligyi helyzetét 2022-ben?
( ) gy g g p gy y SC RES Solution

for Cooperative

G R U P Researches



PROGNOZIS A CEGEK PENZUGYI HELYZETENEK VALTOZASARA 2020-2023

L~
2022 POZITIVAN ALAKULT, DE 2023-RA VONATKOZOAN ISMET TOBBSEGBEN A PESSZIMISTAK e

= Reklimszivetség
A pénzugyi helyzettel kapcsolatos varakozasok a 2020-as mélypont utan egyre pozitivabb képet mutattak: mig 2020 majusaban 15%, addig 2020. szeptemberben mar 61% szamolt
javulassal 2020. végére. 2021-ben 2019-hez képest 50%, 2020-hoz képest pedig 80% prognosztizalt pénzugyi novekedést. 2022 januarjaban, a jelen krizis kialakulasat megel8z6en 2022-
re a piaci szerepl6k szintén derulatd képet festettek: 66%-uk szamolt novekedéssel. 2022. decemberre mar visszafogottabb optimizmus volt jellemz&: 42% szamolt ndvekedéssel 2023-ra.

(1)

YAR

(4)

W Jelent&sen javul
W Kissé javul

W Kissé romlik
51%
53%m Nagyon romlik

0,
44% M Nincs valasz

(2) (3)
; 6
a1
76% = 40
%
35% 49%
n

2020.EV VEGERE ~ 2020.EV VEGERE ~ 2021.EV 2019-HEZ  2021. EV 2019-HEZ 2021. EV 2020-HOZ 2021. EV 2020-HOZ 2022-BEN 2021-HEZ 2022-BEN 2019-HEZ 2022-BEN 2021-HEZ 2023 SORAN 2019- 2023 SORAN 2022-

(2020. méjusban)  (lekérdezés: 2020. KEPEST ( KEPEST KEPEST (lekérdezés: KEPEST (lekérdezés: KEPEST (lekérdezés: KEPEST (lekérdezés: KEPEST (lekérdezés: HEZ KEPEST HOZ KEPEST
szept.) lekérdezés: 2021, (lekérdezés: 2022. 2021. marc.) 2022.jan.) 2022.jan.) 2023. jan.) 2023.jan.) (lekérdezés: 2023. (lekérdezés: 2023.
marc.) jan.) jan.) jan.)
(1) Meglatasa szerint hogyan alakul cégének pénziigyi pozicidija 2022 sordn a valsagokat megeléz6 2019-es évhez képest? (2) 2022 soran 2021-hez, SCORES solvtion

a tavalyi évhez képest? (3) 2023 soran a valsagokat megelézé 2019-es évhez képest? (4) 2023 sordn 2022-héz képest? GROUP b Sooperative



_ 2022-2023 PRO_GN_()ZJS RESZL!ETEZES; ‘
CEGEK PENZUGYI POZICIOJANAK VALTOZASAROL

01 - PENZUGYI POZIiCIO ALAKULASA 2022-BEN 2019-HEZ KEPEST (1) 2022-ben a cégek tobb mint fele (53%) szamit javulsra pénztgyi

poziciojaban 2019-hez képest, mig a visszaesésre szamitdk aranya 44%.

Reklamszovetség

MAGYAR

-44%

02 - PENZUGYI POZICIO ALAKULASA 2022-BEN 2021-HEZ KEPEST (@

2021-hez képest a cégek még nagyobb része (58%) szamit javulasra,
visszaesésre pedig 40%.

-40%

03 - PENZUGYI POZICIO ALAKULASA 2023-BAN 2019-HEZ KEPEST ) 2023-ban 2019-hez képest mar kisebb arényban (47%)

prognosztizalnak a cégek javulast, mig 51% visszaesést var.

04 - PENZUGYI POZICIO ALAKULASA 2023-BAN 2022-HOZ KEPEST 4 - , S |
2023-ban 2022-hdz képest mar csak 42% szamol javulassal, 53% pedig

visszaeséssel.

(1) Meglatasa szerint hogyan alakul cégének pénziigyi pozicidija 2022 soran a valsadgokat megelézé 2019-es évhez képest?
(2) Meglatasa szerint hogyan alakultak cégének pénziigyi pozicidi 2022 soran 2021-hez, a tavalyi évhez képest?
(3) Meglatasa szerint hogyan fognak alakulni cégének pénzigyi poziciéi 2023 sordn a valsagokat megelézé 2019-es évhez képest? SCORES selution

for Cooperative

(4) Meglatasa szerint hogyan fognak alakulni cégének pénziigyi poziciéi 2023 sordn 2022-héz képest? GROUP researches



PIACI HELYZET ALAKULASA(®

2022-BEN A PIACI HELYZET A COVID ELOTTIHEZ HASONLOAN ALAKULT

A cégek piaci helyzetmegitélésének dllapotvaltozdsa 2020.

marcius és 2023. janudr koézoétt (%-ban)

40

33

14

(1) Hogyan itéli meg az On cége piaci helyzetét 2022-ben?

Reklamszovetség

MAGYAR

2020: EROSEN ROMLO HELYZETKEP

2020. marcius el6tt a cégek tobbségének (56%) a piaci helyzete
pozitivan alakult. 2020 majusaban a koronavirus jarvany idusan a
vallalkozasok 71%-a egyértelmUen romlo piaci helyzetet detektalt. A
2020. év végére vonatkozo kilatasokkal kapcsolatban 2020 majusaban
még csak 33% szamitott piaci pozicidinak javulasara, aranyuk azonban
szeptemberre 63%-ra nott.

2021: JELENTOS JAVULAS

A romlo piaci helyzetképet kovetéen 2021. marciusra mar a cégek 47%-
a, 2021 végére pedig 50%-a itélte (ismét) jonak vagy kivalonak itélte
piaci helyzetét. 2021 elején 2020-hoz képest 77%, 2019-hez képest
pedig 46% szamitott javulasra.

2021. EV VI’EG’I'EN’I'ES 2022. EV ELEJEN:
MEGNYUGVAS ES OPTIMIZMUS

A korabbi visszaesés és aggodalmak utan 2022 év elején meg
megnyugvas és optimizmus volt tapasztalhato a hazai reklampiacon.
2021-hez képest 2022-re mar 69% vart (tovabbi) javulast.

2023. EV ELEJEN: TOVABBI VISSZAFOGOTT
JAVULAS

2022 januarjahoz képest 2023 év elejére 50%-rol 56%-ra nott a piaci
helyzetUket jonak itél6 cégek aranya, 43% tovabbi novekedésre szamit
2022-h6z képest.

SC RES Solution

for Cooperative

G R U P Researches



PROGNOZIS A CEGEK PIACI HELYZETENEK VALTOZASAROL 2022-2023 ()-(4)

NAGYON MEGOSZTOTT A SZAKMA A 2023-AS KILATASOKKAL KAPCSOLATBAN

4
n 16
29
49
56
34
28
24 16
5 4
9 8 8

2020. végére 2020. végére  2021.év 2019-hez 2021. év 2019-hez 2021. év 2020-hoz 2021.év 2020-hoz 2022.év 2021-hez

(lekérdezés: 2020. (lekérdezés: 2020. képest képest képest képest képest
maj.) szept.) (lekérdezés: 2021. (lekérdezés: 2022. (lekérdezés: 2021. (lekérdezés: 2022. (lekérdezés: 2022.
marc.) jan.) marc.) jan.) jan.)

Osszegzés a névekedést és csokkenést prognosztizalok koéréh

. 63 T 60 o, 7 s4a 72 5 69
——43_
- |
-20 -26

5
14 12 =
38
a1
40 46
a4
38
a1 28
n 8
5

2022.év 2019-hez 2022. év 2021-hez 2023. év 2019-hez 2023. év 2022-hg|
képest képest

(lekérdezés: 2023. (lekérdezés: 2023. (lekérdezés: 2023. (lekérdezés: 2022

jan.) jan)

)en (%-ban)

54

S —

58
10 17

képest képest
jan) dec.)
50 43
1 -9

[] []
-41

-44

1

-49

v

-52

Novekedést prognosztizaldk I Csokkenést prognosztizalok

ardnya arédnya

—kOzEpérték

Reklamszovetség

MAGYAR

m Jelentdsen javul
W Kissé javul

B Kissé romlik

B Nagyon romlik

M Nincs valasz

(1) Megldtasa szerint hogyan alakul cégének
piaci pozicidija 2022 sordn a vdlsdgokat
megeléz6 2019-es évhez képest?

(2) Megldtasa szerint hogyan alakultak cégének
piaci pozicioi 2022 sordn 2021-hez, a
tavalyi évhez képest?

(3) Megldatasa szerint hogyan fognak alakulni
cégének piaci poziciéi 2023 sordn a
valsdgokat megeléz6 2019-es évhez képest?

(4) Megldatdsa szerint hogyan fognak alakulni
cégének piaci pozicioi 2023 sordn 2022-h6z
képest?

SC RE S Solution

for Cooperative

G R U P Researches



PROGNOZIS RESZLETEZESE A CEGEK PIACI POZICIOJANAK

VALTOZASAROL 2022-2023

MAGYAR
/i
M

Reklamszovetség

2022 CSAKNEM JOBB VOLT 2019-NEL IS, AM EZ VALOSZINULEG NEM LESZ 2023-RA IS IGAZ

3%
41%

01 - PIACI POZiCIO ALA!(ULI:\SA
2022-BEN 2019-HEZ KEPEST(

2022-ben 2019-hez képest 54%
szamit novekedésre, mig 44% var
visszaesést.

(1)
)
3)
(4)

Meglatdsa szerint hogyan alakul cégének piaci pozicidija 2022 sordn a vdlsdgokat megelézé 2019-es évhez képest?

% 0/ % 0/

o —
12% 9% o
3%, MN%
46% 41%
38% 38%
02 - PIACI POZICIO ALA_KULASA 03 - PIACI POZICIO ALAKULASA
2022-BEN 2021-HEZ KEPEST(2) 2023-BAN 2019-HEZ KEPEST(®)
2022-ben 2021-hez képest 58% 2023-ban 2019-hez képest a
prognosztizal javulast, 41% pedig javulasra szamitok aranya 50%, a
csokkenést. visszaesést varoke pedig 49%.

m Jelentdsen javul

Meglatasa szerint hogyan alakultak cégének piaci pozicioi 2022 sordn 2021-hez, a tavalyi évhez képest? m Kissé javul

Meglatdsa szerint hogyan fognak alakulni cégének piaci pozicidi 2023 sordn a vdlsdgokat megeléz6 2019-es évhez képest?
Meglatdsa szerint hogyan fognak alakulni cégének piaci pozicidi 2023 sordn 2022-héz képest?

m Kissé romilik

m Nagyon romlik

04 - PIACI POZiCIO ALA!(ULASA
2023-BAN 2022-HOZ KEPEST(4)

2023-ban 2022-hdz képest 43% var
javulast, 52% pedig csdkkenést.

Sc RES Solution

for Cooperative

G R U P Researches



VELEMENYEK A BEVETELEK ALAKULASAROL

MERSEKLODOTT AZ OPTIMIZMUS

Reklamszovetség

MAGYAR

Véltozas megitélése a szegmensben(?)

Sajat cégnél(® Szegmensen belul(
100%
2023.janudr 29 35 30 7 36 37 20 80%
T 60%
2022. janudr I8 35 54 5 11 38 46 40%
o 20%
2021. marcius R0} 39 50 D 14 54 32 0o
-20%
2020. szeptember [ 66 20 10 3 73 19 4
-40%
2. -60%
2020. mdjus [ 77 13 3 8 82
-80%
0% 50% 100% 0% 50% 100%
Enincs adat Mvisszaesés M stagndlds MW novekedés 2020. mdj. 2020. szept.
P o o
01-02 KUTATASI SZAKASZ 03 KUTATASI SZAKASZ 04 KUTATASI SZAKASZ
4
(2020. méjus, szeptember) (2021. maércius) (2022. januar)

2020-ban a zarlatoknak is koszonhet8en
nagyon borulaté volt a piac: sajat cégenél
669%-77% aranyban, mig a szegmensutkben
73%-82% aranyban visszaesést
prognosztizaltak a piaci szerepl&k.

A korabbi negativ varakozasokat
felvaltotta az optimizmus, 2021
marciusaban a piac 50%-a szamitott
bevételei ndvekedésére sajat cégén
beldl.

2022. januarban a megkérdezettek 54%-a
szamitott ndvekedésre sajat cégén beldl. Ezzel
egyltt a szegmensen beldl is jelent8sebb
novekedést vartak a szerepl&k. Akik csokkenésre
szamitottak, azok is kisebb mértékdre, azaz
kevésbé voltak pesszimistak, mint a korabbi
kutatasi hullamokban.

B - [10%-20%]

m -+ [60%-70%)]

B - [30%-50%]
W - [80%-100%] ® + [10%-20%]

m - [60%-70%)]
B+ [30%-50%]
B+ [80%-100%]

2021. marc. 2022. jan. 2023. jan.

05 KUTATASI SZAKASZ
(2022. dec.-2023.jan.)

2022. decemberre mérséklédott az
optimizmus: a 2022. januari 54% helyett
mar csak 30% var ndvekedést sajat
cégénél, a sajat szegmensén belul pedig
20% (a januari 46%-kal szemben).

(1) Véleménye szerint az egész 2022-es évet nézve miként alakulnak cége és szegmensének bevételei 2021-hez viszonyitva? (2) Nagyjabdl milyen mértéki visszaesésre/ndvekedésre
szdmit a sajdt szegmens bevételei vonatkozdsaban az el6z6 évhez képest? (a valtozdsra szdmitok - tehdt nem stagnaldst jOslOk illetve nem vdlaszmegtagadok - valaszai alapjdn) GROUP b Sooperative

SC RE S Solution

Researches



SZEGMENS TELJESITMENY: TAVOLABBI KILATASOK

SAJAT SZEGMENS 2022-2025 TELJESITMENY-MEGITELESE KORABBI LEKERDEZESEK SORAN

2022.Q4-hez képest 2025.Q4-ben . .
(lekérdezés: 2023.jan.) e 20%
2021.Q4-hez képest 2024.Q4-ben
14% ASYA 60%

(lekérdezés: 2022.jan.) Ugyanugy teljesit,

mint 2022/Q4-ben

2021.Q2-hez képest 2024.Q2-ben 2025.

(lekérdezés: 2021.marc.) asic 2alic oS 4.
) negyedéev*

2020.Q3-hoz képest 2023.Q3-ban . 5 " ”

(lekérdezés: 2020.szept.) % 29% o7%
2020.Q2-hez képest 2023.Q2-ben . ” ” " '|3°/°

(lekérdezés: 2020.m4;j.) B 10% 35% 56%
Rosszabbul teljesit, mint
0% 20% 40% 60% 80% 100%

2022/Q4-ben
6%

Enincs adat MWrosszabbul Wugyanigy M jobban

Reklamszovetség

SAJAT SZEGMENS TELJ!ESiTMENYENEK MEGITELESE
2022/Q4-HEZ KEPEST 2025/Q4-BEN

/\60%

Jobban teljesit, mint
2022/Q4-ben

A vélaszadok 6%-a
erre a kérdésre nem
valaszolt

A tavolabbi jov8re vonatkozd kildtasokat pozitivnak itélik a valaszaddk, csak kisebb valtozasok figyelhetéek meg a kutatasi etapok eredményeiben:

L,

2023.Q2: 56% % @&

01 KUTATASI SZAKASZ
(2020. méjus)

2023.Q3: 57% 1 && 2024.Q4: 60% 1 &&

02 KUTATASI SZAKASZ
(2020. szeptember)

2024.Q2: 68% 1 -@-

04 KUTATASI SZAKASZ
(2022. januér)

2022. januarra azonban 60%-ra
mérsékldott a ndvekedésre szamitok
aranya. A 4. lekérdezés fazisaban (2020.
nov.-2022. jan.) tapasztalt csokkenésben
feltehet8leg szerepet jatszik, hogy a
korabbi id8szakhoz képest mar 2021-re
is javult a helyzet, igy a jovobeni javulasra
vonatkozo varakozok aranyai
visszafogottabbak voltak.

03 KUTATASI SZAKASZ
(2021. mércius)

2021 marciusara 68%-ra nétt a
novekedést prognosztizalok aranya.

2020 marciusaban a cégek 56%-a
szamitott arra, hogy 3 év mulva a
szegmense jobban fog teljesiteni.

2020 szeptemberében hasonldan itélték
meg 3 éwvel késGbbi helyzetiket, mint az
elézé felmérésnél.

*Véleménye szerint 3 év mulva hogyan fog teljesiteni a sajdt szegmense 2022 utolso negyedévéhez képest?

2025.Q4: 60% 1 4&

05 KUTATASI SZAKASZ
(2022. dec—2023. jan.))

A 2022.januari eredménnyel
megegyez8en decemberben is 60%
szamit novekedésre 2025. Q4-ig.

SC RE S Solution

for Cooperative

G R U P Researches



#5

AZ IPARAGI SZEREPLOK MUNKAEROPIACI
HELYZETENEK MEGITELESE, MUNKASZERVEZESI
INTEZKEDESEK




MUNKAERO-PIACI HELYZET ALAKULASA(®)

NOTT A MUNKAEROPIACI HELYZETUKET JONAK ITELOK ARANYA = Reklamszivetség
2020: GYENGULONEK MEGITELT
A cégek munkaeré-piaci helyzetmegitélésének MUNKAERO-PIACI HELYZET
allapotvaltozdsa 2020. marcius és 2023. janudr kodzbtt (%-ban) A pénziigyi és piaci helyzet stabilizalddasdhoz képest a cég

munkaerd-piaci helyzetét a masodik félévben inkabb gyengébbnek
érezték, 2021-re sem szamitottak jelentds javulasra: a jarvanyt
megel6z6 idészakra vonatkozdan 49% itélte ebbdl a szempontbdl
pozitivnak helyzetét, aranyuk a 2020. majusi és szeptemberi
lekérdezésnél 37%-40% kozott mozgott.

2021: STABIL MUNKAEROHELYZET

A 2021 marciusaban megkérdezett cégek tobb mint fele stabilnak,
38%-uk pedig jonak ill. egyenesen kivalonak jellemezte munkaero-
piaci helyzetét.

2021. EV VEGE [ 2022. EV ELEJE: GYENGULES

2022 januarjara a jo-kivald helyzetet megjel6ldk aranya 23%-ra
csokkent (melyben vélhetéen az inflacio, a munkaerd dragulasa is
szerepet jatszik), de jelentds reszuk (45%) még mindig stabilnak
értékelte helyzetét.

2022. EV VEGEN [ 2023. EV ELEJEN JAVULT
A MUNKAERO-PIACI HELYZET

2023 januarjara a munkaerd-piaci helyzetuket jonak-kivalonak
[ | [ | [ | [ | [ | értékelOk aranya 36%-ra nott.

wan —~ 7 7 . . s B 7
(1) Hogyan itéli meg az On cége munkaer@piaci helyzetét 2022-ben: SCQRES souier

G R U P Researches



PROGNOZIS: CEGEK MUNKAERO-PIACI HELYZETVALTOZASA 2020-2023

2020 majusaban a megkérdezettek 54%-a szamitott munkaerd-piaci helyzetének javulasara 2020. év végéig, aranyuk szeptemberre 64%-ra ndtt. Szintén
2020 elejen 2021-re vonatkozdan 2019-hez képest 30%, 2020-hoz képest pedig 37% volt a javulast prognosztizalok aranya. 2022. év elején a jovore

vonatkozdan a szerepl6k 36%-a szamitott javulasra 2021-hez képest, 57%-uk viszont mar a munkaerd-piaci
szamit javulasra, 49% pedig visszaesésre 2023-ban.

4
29
60 o
o 43
36% 56%
25 | XY 49% 63%
20
4 44%
6 8

2020. végére 2020. végére 2021.ev 2019-hez  2021. év 2019-hez 2021. év 2020-hoz 2021.év 2020-hoz 2022.év 2021-hez
(lekérdezés: 2020. (lekérdezés: 2020. képest (lekérdezés: képest képest (lekérdezés: képest (lekérdezés: képest (lekérdezés: ki
madj.) szept.) 2021. marc.) (lekérdezés: 2022. 2021. marc.) 2022. jan.) 2022.jan.)

pozicidinak romlasat érzékelte. 2023. elején 45%

Reklamszovetség

MAGYAR

(1)

D022.év 2019-hez 2022. év 2021-hez 2023. év 2019-hez 2023. év 2022-hdz
Epest (lekérdezés: képest (lekérdezés: képest (lekérdezés: képest (lekérdezés:

(2) (3) (4)
5 .
45
40
56% 56% 52% 9%
17 9
4 6

B Jelentdsen javul
W Kissé javul

W Kissé romlik

W Nagyon romlik

M Nincs vdlasz

~

2023.jan,) 2023.jan,) 2023.jan.) 2023.jan.)

(1) Meglatdsa szerint hogyan alakul cégének munkaerd pozicidija 2023%)én o valsdgokat megel6z6 2019-es Névekedést prognosztizél bk = Csékkenést prognosztizélék

évhez képest? (2) 2022 sordn 2021-hez, a tavalyi évhez képest? (3) 2023 sordn a vdlsagokat megel6zé 2019-es arénya
évhez képest? (4) 2023 soran 2022-h6z képest?

aranya

SC RES Solution

for Cooperative

G R U P Researches



a=h
=

Reklamszovetség

MUNKASZERVEZESSEL KAPCSOLATOS INTEZKEDESEK

A GAZDASAGI VALSAG CEGRE GYAKOROLOT NEGATIV HATASAINAK MERSEKLESEERDEKEBEN A LEGNAGYOBB ARANYBAN
A HOME OFFICE JOVAL NAGYOBB MERTEKU ALKALMAZASAT VALASZTJAK (38%).

home office alkalmazdasa joval nagyobb mértékben I 38%

MAGYAR

munkaeréfelvétel ledllitasa (Iétszamstop) I 30%
tervezett fizetésemelés elhalasztgsa I 25 %
home office visszavezetése NN 167
elhalasztott munkavdallaldi szakma képzések NN 5
kulsés munkatdarsak szerzédéseinek felbontdsa GGG 157
tervezett bonuszkifizetések toériése NN 2
egyéb dolgozdi juttatdsok térlése I 07
torélt munkavallaldi szakmai képzések I 77
kdtelezd fizetett szabadsdg mértékének emelése NN 7%
dllomanyban 1évé alkalmazottak részleges elbocsatasa NN 6%
utazdssal kapcsolatos dolgozdi juttatdsok tériése I 5%
munkatdrsaknak biztositott irodai szolgdltatdsok korlatozasa I 5%
munkaidé csékkentése I 3%

munkabér csokkentése 0%

Az On cégénél milyen MUNKASZERVEZES! Iépéseket hajtottak végre 2022. junius 1. Gta vagy terveznek végrehajtani annak érdekében, hogy mérsékeljék a gazdasdgi vdlsdg SCQRES Sivion
‘or Cooperative

cégére gyakorolt negativ hatdasait? GROUP researches



2020-2022 - MUNKAEROT ERINTO MEGSZORITASOK ALAKULASA

MUNKAIDO, MUNKABER, KOTELEZO FIZETETT [ FIZETES NELKULI SZABADSAG |/ ELBOCSATASOK
Mig 2021-ben mar egyre kevesebb munkaerdt érintd megszoritast hoztak a cégek, és ez a tendencia jellemz8 maradt egészen 2022 év elejéig, addig az orosz-ukran haborud 2022.
februari kitdrése 6ta eszkalalédd komplex gazdasagi és energiavalsag, az elszabaduld inflacios kérilmények miatt a cégek kénytelenek voltak az év masodik felében ismét
erételjesebb intézkedéseket hozni a munkaerdgazdalkodasban is. A klls@s szerz8déses munkatarsak, partnerek allomanyanak csokkenését az év kdzbeni kata-szabalyozas

valtozasa is er8sen befolyasolta. A legtobb munkaerdt érinté megszoritast az Ugyndkségek alkalmaztak az elmult id8szakban, mig a legkevesebbet a hirdetok.
100%

= Reklamszovetseg

90% AZ ADATFELVETELKOR MAR VEGREHAJTOTT VAGY A KOZELJOVOBEN TERVEZETT INTEZKEDESEK:
@ 2020.miajus
80% @ 2020. szeptember
70% @ 2021 mércius
@ 2023.janudr
60% o
54% 539 529,
50% b 46%
43%
38% 38%
40% o, %
34% 507 32%
, 27% 28% o
30% 7% 25% 009, 24% 24% 24%
20%
20% 15%
<.
10% - < B ™ 47]3 6%
’ 0%
0%
kotelezd fizetett szabadsdg munkaidé csdkkentése munkabér csékkentése kalsés, szerzédéses alkalmazottak elbocsatasa
munkatdrsakkal
szerz6désbontds

Az On cégénél milyen munkaszervezési lépéseket hajtottak eddig/terveznek végrehajtani annak érdekében, hogy mérsékeljék a vdlsag kovetkezményeit? (tGbb vdlasz is lehetséges)
*2020. majus f6bb emlitések: home office, fizetéscsdkkentés, megbizdsi dij csGkkentése; dllami tdmaogatas igénybevétele.
*2020. szeptember fobb emlitések: home office; irodaterulet optimalizdlasa; allami bértamogatas igénybevétele.

*2021. mdrcius fébb emlitések: home office; pdlydzatok; dltaldnos kéltségfigyelés. éCR leg o O
Researches



” ” ” ” P P - . 3
TOP3 LEGNEPSZERUBB MUNKASZERVEZESI ES HR INTEZKEDES gi:i
A KOMPLEX VALSAG HATASAINAK TOMPITASARA 2023.EVELEJEN

A HOME OFFICE NAGYOBB MERTEKU ALKALMAZASA, A LETSZAMSTOP ES A BEREMELES ELHALASZTASA A LEGGYAKORIBB

[
- - ELMARADO
HOME OFFICE LETSZAMSTOP p .
BEREMELES
& 1112 111 111
A gazdasagi valsag cegre gyakorolt negativ 30% folyamodik/folyamodott a munkaeréfelvétel 25% halasztja/halasztotta el a tervezett
hatdsainak mérséklése érdekében a cégek a ledllitdsahoz. fizetésemelést.

legnagyobb aradnyban (38%) a home office joval
nagyobb mérték( alkalmazasat valasztjak.

Solution
SC RES for Coopera
G R U P Researches

tive



MUNKASZERVEZES [ EMBERI EROFORRAS GAZDALKODAS A

NGYAR

= Reklamszovetség

A HOME OFFICE UTAN A BONUSZ, FIZETESEMELES ELHALASZTASA ES A MUNAKEROFELVETEL KORLATOZASA A LEGJELLEMZOBB

MUNKAIDO CSOKKENTES KOTELEZO SZABADSAG
A munkaid® csokkentésével a cégek 3%-a él(t). KGtelezd szabadsagot, karacsonyi szlnet

hosszabbitasat a cégek 7%-a alkalmazta/alkalmazza.

'
3%

) 3

B()NUSZKIFIZETES

ELHALASZTOTT SZAKMAI FIZETESEMELES ELHALASZTASA
KEPZESEK

A valaszadok 15%-a elhalasztotta
szakmai képzéseit, 7%-a pedig
véglegesen torolte azokat,.

A cégek 31%-a valasztotta
valamelyik vagy mindkettd
elvonasat: a kitolték 14%-a a
bonuszkifizetések torlése

() mellett, mig 25%-a a
\ fizetésemelések elhalasztasa

15%

mellett dontott.

LETSZAMSTOP 30%

A cégek 30%-a ledllitotta a
munkaeréfelvételt.

KULSOS SZERZODESEK
FELBONTASA

N

15%

NYILVANTARTAS

DOLGOZOI

L

D9LG‘OZ()I JUT'!'ATi\§OK
TORLESE, KORLATOZASA

-|4°/ A cégek 9%-a az egyéb juttatasok
o torlésére, 5%-a az irodai
szolgaltatasok korlatozasara, mig
szintén 5%-a az utazastamogatas
torlésére szanta el magat.
Osszesen a cégek 14%-a
valamelyiket vagy mindharom
intézkedés meghozatalara
kényszerult.

J 1

SC RES Solution

for Cooperative

G R U P Researches



€
A HOME OFFICE KORA |
< I
o . , o ) : , . o , , L . , " = Reklamszovetség
Ajarvany elsé szakaszaban hozott szigorito intézkedések a home office széleskorl elterjedését eredményezték, amely napjainkban is jelen van. A helyzet kényszerébdl
adddoan elérkezett a home office kora azokon a munkahelyeken is, ahol ez azel6tt nem volt jellemzd. A cégek kdzel fele nagyobbrészt alkalmazza a tavoli
munkavégzeést. Ugyanakkor sem a 100%-ban tavoli, sem a 100%-ban irodai/helyszini jelenlét nem kifejezetten jellemzd, el6bbi a cégek minddssze 8, utdbbi 9
szazalékara igaz. A 2022. november és 2023. januar kdzotti id8szakban 26%-rol 12%-ra csokkent a home office-t 80%-ban alkalmazd cégek aranya, ezzel egyutt 14%-
rol 29%-ra nétt a 60%-0s home office aranya. A 100%-ban irodai munka a korabbi 14% helyett 2023. elején mar csak 9% esetében jellemzé.
A MUNKAHELYEK TOBBSEGE LEHETOVE TESZI AZ OTTHONI MUNKAVEGZEST(M)
N%
o
2022. janudri lekérdezés 2023. janudri lekérdezés Otthoni ’mgnkavegzest lehetove
tévé munkahelyek
100% 80% 60% 40% 20% 100%
HOME OFFICE HOME OFFICE HOME OFFICE HOME OFFICE HOME OFFICE MUNKAHELYEN
A valalkozasok kozel A cegek 12%-anal jellemza A valaszado vallalkozasok A cégek 24%ra jellemz6, A cégek 17%ra jellemzs, Mar csak a vallalatok 9%-nal
eg/yUz/edeneI,teIJ.eS 80%-ban otthoni 29%-anal a munkaidd tobb hogy az alkalmazottak hogy munkatarsaik atlagban jellemzd a 100%-os helyszini,
mertekb/en FaVO\I . munkavégzés, azaz a mint felét az otthoni 4tlagban heti két napot heti 1 napot otthonrdl jelenléti munkavégzés.
munkavégzessel folyik a munkavallalok 4tlag heti 1 munkavégzés tolti ki otthoni munkavégzéssel dolgoznak be.
munkafeladatok elvégzése. napot toltenek a tSltenek
munkahelyen.

(1) Az On cégénél a munkavégzés helyszinére, korilményeire vonatkozd aldbbi dllitdsok kézil melyik jellemzi legjobban az elkévetkezendd iddszakban tervezett home SCORES solvtion
Oﬁ[/.CG mérfékéﬁ GR U P Loers::z;;‘irsutwe
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VALSAGENYHITO INTEZKEDESEK A REKLAMIPARI
SZEREPLOKNEL




NEM MUNKASZERVEZESSEL KAPCSOLATOS INTEZKEDESEK () ; g g

=
A FEJLESZTESEK ES BERUHAZASOK ELHALASZTASA A LEGGYAKORIBB = Roamszietsg
elhalasztott fejlesztések | 36%
elhalasztott beruhazdasok |,  33%
szakmai konferencidkon, rendezvényeken vald részvétel korldtozasa I 29%
elhalasztott marketing tevékenység NG 7
kalsés, szerz8déses partnerek szerzédésének felbontdsa  IIIEIEEGEGEGEGEEEEEEEES 17%
kisebb energiafelhaszndldst igényl6 irodara valtds GGG 5%
agyfél- és dolgozdi rendezvények térliése I 147
torolt fejlesztések  IIIIIEEGEGNGNGNGNGNGNG 127
agyfél- és dolgozdi rendezvények elhalasztadsa I 117
szakmai konferencidkon, rendezvényeken valé részvétel toériése I 107
elhalasztott kutatas I 07
gdz alapd futés részleges kivaltasa alternativ energiaforraGsok I 77
torélt beruhdzasok I 6%
torolt kutatas I 5%
térélt marketing tevékenység I 4%
gdz alapu fités teljes kivaltasa alternativ energiaforrasokkal I 2%
(1) Az On cégénél milyen, NEM MUNKASZERVEZESSEL KAPCSOLATOS lépéseket hajtottak végre 2022. junius 1. 6ta, vagy terveznek végrehajtani annak érdekében, hogy SCORES solution

for Cooperative

mérsékeliék a gazdasagi valsag cégére gyakorolt hatasait? (t0bb vdlasz megadasa is lehetséges volt) GROUP researches



Reklamszovetség

TOP3: ALEGGYAKORIBB INTI'EZKEDI'ESI’EK’A 9AZDASAG|
VALSAG HATASAINAK TOMPITASARA

A FEJLESZTESEK ES BERUHAZASOK ELHALASZTASA ES TORLESE, ILLETVE A KONFERENCIAKON, RENDEZVENYEKEN
VALO RESZVETEL KORLATOZASA A LEGNEPSZERUBB

s
>
(4]
=
=

KONFERENCIAKON, RENDEZVENYEKEN
FEJLESZTESEK ELHALASZTASA BERUHAZASOK ELHALASZTASA VALO RESZVETEL KORLATOZASA

A gazdasagi valsag cégre gyakorolt hatasainak mérséklése

srdekéb K ol 16pdsek kizill A cégek jelentds része, 33%-a halaszt el beruhazast. (A : cedgek ,29/oka wsgafog@ Fiolg,ozcr[ szakmggkonieren;ako?,
er .e e/ en anem mun aszerveze;w ep/ese | ozu ) valaszaddk 12%-a azok végleges torlése mellett rgn. ezvenyeken torténd részvételét, tovabbi 10% pedig teljesen
leginkabb (36%). az elhalasztott fejlesztések jellemzdek. d6ntote) torli ezeket.

(Tovabbi 12% teljesen torolte fejlesztéseit.)

Solution
SC RE S for Cooperative
G R U P Researches



_ AGAZDASAGI VALSAG HATASAINAK TOMPITASA =h
ERDEKEBEN VEGHEZVITT TOVABBI ALTERNATIV LEPESEK

EGYES NEPSZERU INTEZKEDESEK BIZONYOS CEGMERETRE VAGY SZEKTORRA JELLEMZOEK

o N » » W W

17% 17% 15% N% 9% 8%

MAGYAR
~)
e

y /4 I o0 rd P -
MARKETING SZERZODESES KISEBB UGYFEL-, KUTATASOK ALTERNATIV
”
TEVEKENYSEG ~ PARTNEREKKEL ENERGIAFEL DOLGOZOI  ELHALASZTASA ENERGIA
ELHALASZTASA MEGALLAPODAS HASZNALASU  RENDEZVENY HASZNALATA
”
FELMONDASA IRODARA  ELHALASZTASA _GAZ
[ X3 [
VALTAS I TORLESE KIVALTASARA
A valaszadok 17%-a A cégek 17%-a A cégek (jellemz8en kis- Avalaszaddk 11%-a Az elhalasztott A magas
elhalasztotta marketing (jellemzden Ugyndkségek) és kozépvéllalkozasok) halasztotta el tigyfél- és marketingtevékenységek-  energiakoltsegek
koltéseit:, mig 4% Valt meg szerzédéses 15%-a valtott irodat dolgoz6i rendezvényeit és kel osszefliggésben az csokkentéese erdekében
véglegesen torolt szakemberektél, ami 2022-ben a magas 14% torélte is azokat, azokat elBkészits vagy a cégek 8%-a alternativ
marketing aktivitast. nemcsak a gazdasagi energiakoltségek miatt. eredményeket méré energiat kezdett
valsag, hanem a kata marketingkutatasokat a hasznalni gaz helyett.
addénem év kozbeni cégek kozel egytizede, 9%-
kivezetésének halasztotta el. (Tovabbi 5%
kovetkezménye is . térolte azokat..

Sc RES Solution

for Cooperative

G R U P Researches



CSOKKENO FEJLESZTESI ES BERUHAZASI KEDV ()

FEJLESZTESEK ELHALASZTASA ES TORLESE BERUHAZASOK ELHALASZTASA ES TORLESE

] 2020: HALASZTAS A
32 JELLEMZO

20 » Afejlesztések, beruhazasok, marketing

30 tevékenységek és kutatasok terén korabban
a halasztas és nem a torlés volt az elsédleges
intézkedés 2020-ban és 2021-ben.

2023 jan. 3

!
!

36

2022 jan. 20

j
j

30

2021.marc. 50

|
|

59 46 = Foként a marketing tevékenységek, szintén
- szamottevd mértékben a fejlesztések terén
2020.szept. h h a volt nagyon magas az elmaradt koltések
43 aranya.
o T —— 2021-2022: DEROLATOBB KEP
53 - ” e
> AZ INNOVACIOK TEREN
MARKETING TEVEKENYSEG HALASZTAS, TORLES KUTATAS HALASZTAS, TORLES = 2022 elején a cégek az innovaciok terén der(latébbak
voltak.
2023jan. E 16 = Mig kordbban a hirdeték tébb, mint fele halasztotta és
9 torolte valamilyen marketing tevékenységét, 2022.
januarra a kérdezett hirdetdk kevesebb, mint egyotode
2022jan. ﬁ 20 tervezett ilyen kiadascsokkentd intézkedést meghozni.
20
. KEVESEBB A HALASZTAS
2020.szept. E 2/ 2022. végére / 2023. eIeJere a januariahoz képest kisebb aranyu volt a
18 marketing tevékenységek és a kutatasok elhalasztasa a cégek korében.
» Ugyanakkor a hirdet&k januarhoz képest valamivel nagyobb aranyban
2020.mdj.

halasztottak fejlesztéseket és beruhazasokat, illetve toroltek marketing
tevékenyseéget is.

HALASZTOTT TOROLT G ALASITOTT TOROLT (1) Az On cégénél milyen nem munkaszervezési lépéseket hajtottak eddig végre
(teljes minta) (teljes minta) (hirdeték) (hirdeték) annak érdekében, hogy mérsékeljék a valsag kovetkezmeényeit? (tobb valasz is
lehetséges) SCORES Solution

for Cooperative

G R U P Researches
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NEGATIV TRENDHATASOK 2022-2023-BAN

Solution
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G R u P Researches



NEGATIV TRENDHATASOK 2022-2023-BAN() L€
i

Milyen mértékben hatnak negativ iranyban a kom[nunikdci{)s iparagra a legfontosabb nemzetkézi és hazai gazdasagi, %Reklémszﬁvetség
tarsadalmi trendek?
2022-BEN 2023-BAN

dltalénos hazai inflacio
forintarfolyam-gyenguilés és bizonytalanség
energiavalsag
orosz-ukran haboru  77PEYA 24% 13% 31%
élelmiszerar-inflacio  EERA 29% 22% 18% 17%
altalédnos nemzetkozi inflécid
ipardagi extraprofit addk bevezetése
munkaerohiany

kata addzdési nem kivezetése 2022.... 24% 28% 12% 10% 17%
ellatasi nehézségek 7% 34% 23% 21% 6%
globdilis ellatasi nehézségek
globdlis minimumadd alakuldsa
2022-es orszaggyulési valasztasok 27% 28% 16% 13% 9% 40% 30% A TATA
koronavirus folyamatos jelenléte 28% 49% N%  6%2° 33% 49% 6%31

B egydltaldn nem befolydsolja W kis mértékben befolydsolja
B kdézepes mértékben befolydsolja B kdézepesnél nagyobb mértékben befolydsolja

W nagyon erdsen befolydsolja '
(1) Véleménye szerint milyen mértékben hatottak / hatnak a kommunikdciés ipardgra 2022-ben / 2023-ban SCQRES Polen ative

a jelenleg érzékelhetd legfontosabb nemzetkozi és hazai gazdasdgi, tdrsadalmi trendek? P EEELIT | i



TOP3 NEGATIVAN LEGINKABB BEFOLYASOLO TREND 2022-BEN i!ﬁ

AZ ALTALANOS HAZAI INFLACIO, A FORINTARFOLYAM-GYENGULES ES BIZONYTALANSAG ES AZ ENERGIAVALSAG

A LEGFONTOSABB 2022-ES TRENDEK

ALTALANOS HAZAI INFLACIO

Reklamszovetség

N%

FORINTARFOLYAM-GYENGULES, BIZONYTALANSAG 67%

ENERGIAVALSAG

INFLACIO

A TOP3 negativan leginkabb befolyasold 2022-es trend kozUl az
altalanos hazai inflacid bizonyult a legmeghatarozébbnak: 71%
jeldlte meg ,a nagyon er@sen’ vagy ,a kdzepesnél nagyobb
mértéken' befolyasolta valaszt. (Ha ehhez a kdzepes mérték( és
kismérték( befolyasolast jeloldk értékét is hozzaadjuk, akkor 96%
szerint negativ befolyasold tényez§ az inflacio).

FORINTARFOLYAM

A masodik legfontosabb trend a cégek életében mindossze
4%-kal az els6 helyezett mogott a forintarfolyam-gyengulés
és az ezzel kapcsolatos bizonytalansag (67%) (Ha ehhez a
kozepes mértékl és kismértékd befolyasolast jel6l6k
értékét is hozzaadjuk, akkor 94% szerint negativ
befolyasolo tényezd a hazai pénznem gengulése).

61%

ENERGIAVALSAG

Az energiavalsag 2022-ben a harmadik legfontosabb negativ
tényezd volt: a valaszado 61%-a szerint a kdzepesnél is
erGsebben befolyasolta a cégek mikodéset tavaly. (Ha ehhez a
kozepes mértékl és kismértékd befolyasolast jeldldk értékét
is hozzaadjuk, akkor 96% szerint negativ befolyasold tényezd

az energiavalsag). SCQRES ?olion  ive
GR UP Researches



2023-AS TRENDKIHIVASOK

A PIAC VELEMENYE SZERINT A MUKODEST NEGATIVAN LEGINKABB BEFOLYASOLO TRENDEK

73%

lparagi
extraprofit
adok
bevezetese

Emelkedd Orosz-ukran o Altaldnos
energiakoltsé- habord € Miszerar nemzetkozi

gek elhlzodasa inflacio inflacio

Altalanos Arfolyam-
hazai inflacio bizonytalansag

SC RES Solution .

for Cooperative

GR UP Researc hes




2022-2023 LEGJELLEMZOBB NEGATIVAN BEFOLYASOLO TRENDEK i!ﬁ
RESZLETEZESE

2022-BEN ES 2023-BAN IS AZ ALTALANOS HAZAI INFLACIO A FO TREND

MAGYAR

Reklamszovetség

Az energiakoltségek
tovabbra is

erésen. fitarozzak
gek miikodési
koltségeit

Nagyon hasonléak a 2022-ben tapasztal-
tak és a 2023-as varakozasok Az inflécié

A legjelentésebb 2023-as trendtényezék - hazai, nemzetkozi és a valaszadok szerint
élelmiszerar-inflacio, arfolyam-bizonytalansag, energiakoltsegek nem enyhul 2023-ban

emelkedése, iparagi extraprofit-adok, illetve maga a szomszédban

dulé habort - egytél-egyig, kozvetve vagy kdzvetlendtl 2022-ben Arfolyam—
tapasztalt eseményekkel: vagy a hazai gazdasagpolitikaval, vagy a ‘ biZOI‘IYtGlCI“Ség
legf6bb nemzetkozi torténéssel, az orosz-ukran konfliktussal (vagy

atszovi azidei évetis

éppen mindkettdvel) hozhatok 6sszeflggésbe.

 f—

R

Forintarfolyam-gyengiilés Az emelked6
A hazaiinflacie  Mmeghatdrozta az el6z6 évet enerqiu .
az élet minden terliletét koltsegek kihagyhatatian
erésen befolyasolta tenyezove vaitak

SC RE S Solution

for Cooperative

G R U P Researches
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KATA ADONEM EV KOZBENI MODOSITASANAK
HATASAI

SCQRES solution -
GROUP recortnes



Reklamszovetség

A REKLAMIPAR SZAMARA 2021 SZEPTEMBEREBEN
MEGSZUNT A KEDVEZO ,KATA’ ADONEM

ELOZMENYEK

MAGYAR

A kommunikacids iparagban jellemzd a szellemi szabadfoglalkozasuak szolgaltatasainak igénybevétele, akiknek zéme az elmalt években a kisad6z6 vallalkozasok
tételes addjat (kata) valasztotta. Szinte minden Ugynokség és médiavallalat igénybe vesz a reklamkészitéshez és tartalomgyartashoz szervesen kapcsolédé
szolgaltatasokat szabaduszd szakemberektdl. (/lyenek példaul a grafikusok, a szovegirdk, a fotdsok, a tandcsadok, a rekldmfilmkésziték, az Ujsdgirok, az influenszerek, a
forditék/tolmacsok, az oktatok, a plakdtragasztok vagy a kérdezdbiztosok.) Ezek az Un. freelancerek’ szerves részei a reklam- és tartalomkészitési folyamatoknak, igy
az ugynokségek, mediavallalatok mUkodési modelljének kihagyhatatlan lancszemei.

Az MRSZ és tarsszovetségei nem értettek egyet a 2022. julius 12-én elfogadott Uj kata-tdérvénnyel és annak év kdzbeni bevezetésével, és kérték a kormanyt,
hogy gondolja 4t annak tartalmat az Uj kata-torvény kovetkeztében a kommunikaciés ipardgban is varhaté negativ hatasok miatt.

A kommunikacids iparagi szervezetek Ugy vélték, a megszavazott kata-térvény zémeben ellehetetleniti az Un. 'szabaduszd' reklamipari és tartalomszolgaltatd
szakembereket és negativ domindhatast idézhet el6 a kommunikacios iparagban: (1) tovabbi kdltségndvekedés (2) és jelentds munkaerdhiany [éphet fel; (3)
kevesebb rekldm és tartalom fog késztilni, (4) tehat cs6kkennek a reklambevételek; (5) ezaltal a kormany reklamiparbdl szarmazé addbevételei is, (6) amely
legvégul a reklamszakma gazdasagi multiplikator szerepe miatt negativan hat a teljes magyar gazdasagra és a GDP-re.

A Barométer 5. felmérésben az MRSZ és a Scores Group arra keresett valaszt, hogy a kata adénem kivezetése a kommunikaciés iparagbdl milyen valds
hatasokkal birt az iparagra, kuléndsen az Ggyndkségekre és a médiavallalatokra.

Solution
SC RE S for Cooperative
G R U P Researches


https://mrsz.hu/cmsfiles/b9/93/MRSZ_kata_torveny_sajtokozlemeny_2022.07.15.pdf

< - o0 P P P 3
KATA ADONEM EVKOZBENI MODOSITASA MIATT § g |
ERINTETT VALLALKOZASOK( e

A KITOLTOK TOBB MINT KETHARMADAT ERINTETTE A KIVEZETES

MAGYAR

A kitolt6k 12%-at nagy mértékben, 56%-at kdzepesen vagy kissé érintette a valtozas. Mindossze 31% nyilatkozott Ugy, hogy egyaltalan nem érintette a 2022-es év
kozbeni kata adonem kivezetése.

Zémében a hirdetdi szektor (58%) jelélte, Legnagyobb aranyban (36%) a kutato-tanacsadé
hogy nincs kézvetleniil érintve. cégek, oktatasi intézmények, mizeumok,

amelyek nagy mértékben érintettek.

NEM ERINTETT |
| NAGY MERTEKBEN ERINTETT

Nincs adat

A cégek hatodara kozepes mértékben volt
hatassal a moédosité intézkedés.
Médiatulajdonosok és az Ugynodkségek 19%-19%-
a, a tanacsadod cégek, egyéb szolgaltatok 21%-a.

KICSIT ERINTETT KOZEPESEN ERINTETT

(1) A kata adénem kivezetése érintette / érinti az On cégét? Eldidézett az On cége miikbdésében vdltozdst?

A médiatulajdonosok tobbsége, 52%-a miikddése
soran kis mértékben ugyan, de érzékelte a
valtozas kovetkezményeit.

SC RES Solution

for Cooperative

G R U P Researches



MILYEN NEHEZSEGEKET OKOZOTT A KATA ADONEM

” .o ’ o - - ” &
EV KOZBENI MODOSITASA A VALLALKOZASOKNAK?() PRI
[ )
A CEGEK A LEGNAGYOBB ARANYBAN TOVABBRA IS A MAS ADOZASI FORMARA ATALLT REGI KATAS
ALVALLALKOZOIKKAL DOLGOZNAK - DRAGABBAN
Tovabbra is a mas addzasi formara atallt régi katas alvallalkozdinkkal dolgozunk. -5/ K5/ 16% 57% 7%
Az atdllasra biztositott igen rovid hatdridé megnehezitette az atallast. 16% 12% 24% 39% 9%
A mds add |6 atallds utdn a kordbbi katas alvallalkozdink dragabb
mas adénemre valo ata aiu”ana or’a I, a'asava alkozdink dragdbban = 299 16% 43% o
nyujtjak szolgaltatasaikat.
A kat (inésével csokkent kldm- és tartal irtashoz igényb hetd
ata megsz(inésével csokkent a reklam les, ar af)mgyar ashoz igénybe vehet6 33% 299 16% 16% 19%
szabadfoglalkozdsuak szama.
Nehézséget ok korabbi katas alvallalkozdink potlasa uj kiilsé
ehézséget okoz a korabbi katds alvallalkozdink poétlasa uj kiils6s 43% 21% 18% 7% B
szakemberekkel.
\ k/I k ol kak tenderek iket az Uj kata-torvé iatt
annak/leszne gyan munkak vagy ﬁn ere. , amike ?z Uj kata-térvény mia 46% 21% 12% 10% 10%
kialakult szakemberhiany miatt nem vallalunk.
A korabbi katds beszallitdinkat nem poétoljuk Uj alvallalkozdkkal. 42% 25% 3% 18% 12%
A korabbi katas beszallitéink altal elvégzett szakmai munkat az ” o R o .
alkalmazottainkra tobbletmunkat terhelve oldjuk meg. g e 9% 37K
Katas beszallitoink helyett Uj alvallalkozdkat kellett keresniink. 64% 13% 12% OWSRIoVA
[ ] [ ] [ | [ ]
(1) Kérjiik, jel6lje meg, hogy a kata adénem kivezetése kapcsdn az On cégére az aldbbi dllitdsok kozil melyik milyen mértékben jellemzé? TOBB VALASZ IS LEHETSEGES SCORES sioron

for Cooperative

G R U P Researches



A KATA KIVEZETESENEK LEGFOBB HATASAI AZ IPARAGRA(

A KUTATO-TANACSADO CEGEKRE, AZ OKTATASI INTEZMENYEKRE ES A MUZEUMOKRA HATOTT LEGINKABB A KIVEZETES

MAGYAR
/i
M

Reklamszovetség

A kutatd-tanacsadd cégek, oktatasi intézmények, mizeumok mikddésére hatott jelentésen a KATA kivezetése. Az ligynokségek 6todénél is
kovetkezmeényeket vont maga utan az intézkedés, de a médiatulajdonok is nagy mértékben érintettek. A legkevésbé a hirdetGi szektorban okozott gondot
a valtoztatas. A legtobben (73%) tovabb foglalkoztatjak korabbi katas beszallitoikat, habar (59%) a korabbinal dragabban.

25% 32% 63%

. © y 4
B -0
B ’ a'a

59%

ALKALMAZOTTAKRA A ,!’REELAP{CEREK' AT!'“'I',ASI DRAGULO
TERHELT PLUSZ SZAMA CSOKKEN [ | NEHEZSEGEK SZOLGALTATASOK
FELADATOK SZAKEMBERHIANY NO

Avdllalkozasok 25%-anak nehézséget Az iparagi véleményvezérek 32%-a 63% szamara (kozepes és nagy A vé!asza(/jc’)k cégének ?9,%:"3 je,IIemzé, bog.y
okoz a korabbi katas beszallftéinak szerint a kommunikaciés ipardgban mértékben egyittesen) jelentett a mas adonemre valé atallas utan a korabbi
mas alvallalkozdkkal valé pétlésa, jelent&s mértékben jellemzé a szellemi  nehézséget (adminisztrdciés munka, Uj kat?S fal\,/allalkozok 'szolg’altatasan dra/gabban
tovabba 21% nem is tudja pétolni &ket szabadfoglalkozastUak szamanak megolddsok keresése stb.) az év tl{djallgenyt,)e vennl, arrjl d teljvezett CVeS
méasokkal, igy 25% az alkalmazottakra csokkenése az eddigi kedvezé adénem  kdzbeni révid hatéridejl atallas. koltségek varatlan v kozben
harfta a tobblet munkat. (22% kivezetésével, ami tovabb néveli a novekedéséhez vezetett.
megbizasoktdl is elesik emiatt.) reklam- és tartalomgyartasban

érzékelhetd szakemberhiany mértékét.

SC RES fs:'!u':;“ erative
(1) Kérjiik, jelolje meg, hogy a kata adénem kivezetése kapcsdn az On cégére az aldbbi dllitdsok koziil melyik milyen mértékben jellemz6? TOBB VALASZ IS LEHETSEGES GROUP reccartes”
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VALTOZIK-E A MEDIATORTA MERETE 2023-BAN?

Reklamszovetség

A PIACI SZEREPLOK RELATIV TOBBSEGE SZERINT 2023-BAN CSOKKEN A MEDIATORTA MERETE()

100%

80%

60%

40%

20%

0%
2023. évi médiatorta

A MEDIATORTAROL

Az MRSZ 23. éve adja ki a piac szamara
immar nélkulozhetetlen reklamkoltési
szamokat. A médiatorta célja, hogy
pontosabban felmérje a hirdetdk
befektetéseit a médiaban torténd
kozzétételi koltségek terén. A médiatorta
az alabbi szegmenseket foglalja magaba:
globalis digitalis, lokalis digitalis; televizio;
sajto; kozterulet; radio és mozi

B Crdemben nem valtozik

B CSOKKEN 27% -48%

m O

B Nincs vélasz v

+24%

v

(1) Kérjik, becstilje meg, hogy a telies hazai médiakéltés (azaz MRSZ médiatorta = a hirdeték médiaban
torténd rekldmkozzétételi kdltsége) milyen iranyban (csokkend vagy ndvekvd) fog valtozni 2022-ben, azaz
idén a 2021-eshez képest! / 2023-ban, azaz jovére a 2021-eshez képest!

ELOZMENYEK VISZONYITASOK

Az adatfelvétel idején (2022. november és 2023.

A Barométer felméréssorozat részeként
masodik alkalommal kérdeztlnk ra a piaci
varakozasokra a médiakoltések alakulasa
terén. (Elsd alkalommal 2020 majusaban, a
koronavirus-jarvany kitorésekor.)

januar kozott) a 2021-es médiakaltési adatok
voltak csak elérhetdk, ezért a valaszadoktdl a
2023-as médiaszegmens valtozas becsléseket a
2021-es szamokhoz viszonyitva %-os értékben
kértik megadni. A jelen kutatasi elemzésben a
valds, (2023. marcius 20-an publikalt) 2022-es
médiatorta szamokhoz viszonyitva adjuk meg a
becsiilt valtozasok mértékét a kbzérthetéség
kedvéért és a kontinuitas miatt.

VISSZAFOGOTT

VARAKOZASOK

A 2023, évi médiatorta kapcsan
visszafogott a piaci varakozas: 24% var
ndvekedést, 27% stagnalast, mig minden
masodik valaszadd (48%) csdkkenést
prognosztizal.

SC RE S Solution

for Cooperative

G R U P Researches



5 €
2023: A NOVEKEDESRE SZAMITOK CSAK A DIGITALIS SZEGMENSBEN §i=i

= Reklimszivetség

VANNAK TOBBSEGBEN /| MEG A TV-NEL IS CSOKKENEST VAR A TOBBSEG

PROGNOZIS: 2023-AS MEDIATORTA VALTOZASANAK IRANYA (+/-) MEDIATIPUS BONTASBAN(1)

Mozi
Radio 9% 51% 30% 10%
Sajtd 9% 77% 14% 0%
Televizid 9% 35% 32% 24%
Digitdlis globdlis 9% 10% 18% 62%
Digitdlis lokdalis 10% 24% 18% 47%

B nincs valasz B CSOKKEN W érdemben nem valtozik mNO

(1) Kérjuk, becsulje meg, hogy a hazai médiakoltés (MRSZ médiatorta = a hirdeték médiaban torténd reklamkozzétételi koltsége) az alabbi szegmensekben milyen iranyban SCORES solution
(cs6kkend vagy novekvo) fog valtozni 2022-ben, azaz idén a 2021-eshez képest! / 2023-ban, azaz j6vére a 2021-eshez képest! GROUP & Socperative



IPARAGI PROGN62!§ SZERINT: A 2023-AS MEDIATORTA
320,8 MRD FT MERETU LEHET - CSAK MINIMALIS, 1,4%-0S()

2=k
=

Reklamszovetség

MAGYAR

NOVEKEDES VARHATO

Teljes médiatorta valtozdsa NOMINALIS ERTEKEN 2023-ban 2022-
hez képest (mrd Ft)

320,8

316,3 4,6

+1,4%

nominalis novekedés Meédiatorta 2023

Médiatorta 2022

(1) A valaszadok atlagos novekmény és csokkenés progndzisa sulyozassal

A Dlgm'i- ES BQROLAT{)K BECSLESjENEK sULYOZOTT
ERTEKE ALIG LATHATO NOVEKEDEST MUTAT:
NOMINALIS ERTEKEN SZINTE STAGNAL A MEDIATORTA

A teljes médiatorta valtozasa kapcsan nominalis értéken 2022-hez képest 4,6 milliard
forintos alig lathatd ndvekedést prognosztizal a szakma a digitalis szektornak
koszonhetéen, ami alig 1,4%-o0s pozitiv valtozas 2022-hez képest.

A PESSZIIV!ISTI:\K 4 MI:EDIATiPUSBAN BIZTOS
VISSZAESESRE SZAMITANAK

A pesszimistak tobbsége (40% felett) leginkabb a sajto, radio, kdzterulet és mozi
szeletekben josol csokkenést.

SOKAK SZERINT VISZONT 3 MEDIA SZEGMENS
MERETEBEN NEM LESZ VALTOZAS

A valaszadok (30% felett) a kozterUlet, televizid és radio stagnalasat jovendolik.

AZ OP'I:IMISTI:\K A HAZAI‘DI‘GITI:\LIS MEDIA
KETSZAMJEGYU NOVEDESERE TESZIK LE VOKSUKAT

A korabbi években tapasztalt trend miatt nem meglepd, hogy a névekedést
prognosztizaldk aranya leginkabb digitalis szegmensekre fokuszal (62% és 47%), az
azonban mar fordulat, hogy a digitalis ndvekedés volumene kétszamjeggyel

(+25%) a lokalis médiaban koncentralddik szemben a globdalis reklamkoltéssel,

aminek novekedési mértéke 2023-ban tovabb apad (+2,7%). SCQRES selution

for Cooperative

G R U P Researches



A 2023-AS MEDIATORTABAN A PIACI SZEREPLOK SZERINT(: A HAZAI DIGITALIS i!ﬁ
|

[ [ o0 o0 [ X3 -~ [ [ [ g
SZELET NOVEKEDESI UTEME LEKOROZI A GLOBALIST ES MERETE UTOLERHETI A Ziinsiensis
[ [
Véltozatlan sorrend
TELJES MEDIATORTA ®
VALTOZASANAK MERTEKE A torta szeleteinek sorrendjében tovabbra sincs véltozas
2022-HEZ KEPEST: és az aranyok is hasonlitanak a 2022-eshez.
. ”’ -’ ” . . ”’
Valtozo eroviszonyok a hazai- és
+7. .49 globalis digitélis médiakéltésekben
r o
o
DIGITALIS Erdemi eltolddas érzékelhetd a lokalis digitalis
GLOBALIS szegmens javara a novekedés Utemében: a valaszadok
ey szerint 20% feletti ndvekedes varhato a hazai online
TELEVIZIO tartalomszolgaltatéknal, mig a globalis platformokhoz
A keruld reklamforintok ndvekedésének Uteme a
DIGITALIS
LOKALIS varakozasok szerint tovabb csokken, mar csak +2,7%-ra
. tehet6 2023-ban.
SAJTO
KOZTEROLET A MEDIASZELETEK ARANYANAK A digitadlis lokalis utolérheti a TV-t
LASA A PIAC SZERINT ®
RADIO A piac varakozasai szerint a digitalis hazai online szektor a tévés
szegmens kozvetlen kozelébe érhet 2023-ra a koltések
MOzZI tekintetében.

(1) Kérjuk, becstlje meg, hogy a teljes hazai médiakoltés (MRSZ médiatorta = a hirdet6k médidban torténd reklamkozzétételi koltsége) milyen mértékben (%) fog NOVEKEDNI

. B SC RES Solution .
/ CSOKKENNTI 2023-ban 2021-eshez k t! for Cooperative
o ESNez KEpes GR UP Resgarcfl’les !



2023 MEDIATORTA BAROMETER 1.

IWE
i

Reklamszovetség

MAGYAR

A SZAKMAI DONTESHOZOK SZERINT BEKOVETKEZO VALTOZASOK AZ EGYES MEDIATIPUSOKBAN

TORTENO REKLAMKOZZETETELI KOLTSEGEK TEREN 2023-BAN 2022-HEZ KEPEST*

A 2021-r8l 2022-re tapasztalhaté
kismertékd, 5,5%-o0s ndvekedési litem
gyakorlatilag felez6dik 2022-r8l 2023-ra: A

o
.|.2 7 %o slobalis digitalis reklamkaltésben a valaszadé
’ cégek csekély, 2,7%-0s novekedéssel

GLOBALIS DIGITALIS

Az dltaldban nehezebbnek itélt 2023-ra igen
jelentés emelkedést j6sol a szakma a lokalis
digitalis reklamkoltés esetében: igen magas,

25,2%-0s ndvekedést prognosztizalnak a
megkérdezett cégek felsGvezetdi: 2022-hez.

szamolnak a 2023-ban 2022-hez képest.

20

+25,2%

LOKALIS DIGITALIS

A televizids reklamkoltésben gyakorlatilag

() stagnalas a jéslatok ereddje: a piaci

TELEVizIO

A 2022-es nominalis ndvekedés utan a sajté
reklamkoltés esetében jelentds, 14,9%-0s
csokkenéssel szamolnak a valaszaddk 2023-
ban.

o véleményvezérek elenyészd, 1,1%-0s
—l 1 /o csokkenéssel szamolnak 2023-ban a 2022-
r es szamokhoz képest.

-14,9%

SAJTO

Mddszertan: (1) A végeredmeény tekintetében a valaszaddk atlagos ndvekedés és csokkenés becsléseit sulyoztuk a ndvekedést / stagnalast / csokkenést prognosztizalok
aranyahoz mérten a teljes minta viszonylataban. (2) Az adatfelvétel idején (2022. november és 2023. januar kozott) a 2021-es médiakoltési adatok voltak csak elérhetdk, ezért
a valaszadoktol a 2023-as mediaszegmens valtozas becsléseket a 2021-es szamokhoz viszonyitva %-os értékben kértuk megadni. A jelen kutatasi elemzésben a valds, (2023.
marcius 20-an publikalt) 2022-es médiatorta szamokhoz hasonlitjuk a becsult valtozas %-os mértékét.

Solution
Sc RES for Cooperative
G R U P Researches



2023 MEDIATORTA BAROMETER 2.

MAGYAR
/i
M

Reklamszovetség

A SZAKMAI DONTESHOZOK SZERINT BEKOVETKEZO VALTOZASOK AZ EGYES MEDIATIPUSOKBAN
TORTENO REKLAMKOZZETETELI KOLTSEGEK TEREN 2023-BAN 2022-HEZ KEPEST

-N,7%

KOZTERULET

A vélaszadék Ugy gondoljak, hogy a mozi
ndvekedése cstkkenésbe fordul 4t 2023-

ban: A mozi reklamkdltés esetében jelentds,

28,4%-0s csokkenéssel szamolnak a
valaszadok az el6z6 évhez képest.

A megkérdezettek szerint tobb mint
egytizednyit apadhat az OOH piac 2023-ban.

-28,4%

MOzZi

Kozel 15%-0s radié rekldmkoltés csokkenéssel
2@ szamol a piac 2023-ban.

-14,8 %

RADIO

Mddszertan:

« A végeredmény tekintetében a valaszadok atlagos novekedés és csokkeneés
becsléseit sulyoztuk a ndvekedést / stagnalast / csokkenést prognosztizaldk
aranyahoz mérten a teljes minta viszonylataban.

+ Az adatfelvétel idején (2022. november és 2023. januar kdzott) a 2021-es
médiakoltési adatok voltak csak elérhetdk, ezért a valaszaddktdl a 2023-as
meédiaszegmens valtozas becsléseket a 2021-es szamokhoz viszonyitva %-
0s értékben kértuk megadni. A jelen kutatasi elemzésben a valds, (2023.
marcius 20-an publikalt) 2022-es médiatorta szamokhoz hasonlitjuk a
becsult valtozas %-os mértékét.

Sc RES Solution

for Cooperative

G R U P Researches



MEGFORDULHAT A GLOBI:\LIS”VS LOKALIS DIGITE\LIS ARAN)(
DINAMIKAJA: A PIACI SZEREPLOK SZERINT A LOKALIS DIGITALIS

Reklamszovetség

MAGYAR

MEDIA REKLAMBEVETELE I:\RI:\NYAIBAN JELENTésEPBEN NOHET
2023-BAN A GLOBALIS PLATFORMOKHOZ KEPEST

2008 WAL
I 8 19,7
UV 148 20,8 A globadlis és lokalis digitalis
reklamkoltések alakulasa (Mrd Ft)
2013 T 2008-2022 valés adatok
o NEDHEEDIN /2023 pardgi szerepick
altal becsult
2015 28 28,2
2017 41,8 37,7
2018 48,117 39,368 .
B Globdlis
2019 70,8 42,7 .
W Hazai
2020 79,4 43,1
2021 101,8 54,1
2022 107,4 55,1
2023 110,3 69

A hirdet6k 2016 6ta a digitalis reklamokra
szant budzsé tobb, mint felét globalis
médiaszerepldknél koltik el és ez az arany
folyamatosan nétt.

2019-t6l a globalis digitalis platformok teszik
ki a magyar médiapiac legnagyobb szeletét.

2022-ben mar a hazai médiapiac
egyharmadat a globdlis digitalis szelet tette ki.

Az MRSZ Barométer 5. felmérésének
valaszaddi szerint a digitalis szeletek kozil a
hazai szegmens névekedése dinamikusabba
valik 2023-ban, mig a globalis névekedési
(item egészen lecsitul, szinte stagnal. igy a
globalis médiaszelet 6sszaranyanak enyhe
zsugorodasa varhato a lokalis szelet javara.



2022. (VALOS ADAT)

2023. (BECSULT ADAT)

2023-BAN TRENDFORPUL() K(")VETKEZHE:I' BE A LOKAL|§ DIGITALIS ES
GLOBALIS DIGITALIS MEDIA ARANYANAK ALAKULASABAN

A PIACI SZEREPLOK BECSLESE ALAPJAN A LOKALIS DIGITALIS MEDIA REKLAMBEVETELE
ARANYAIBAN JELENTOSEBBEN NO 2023-BAN A GLOBALIS SZELETHEZ KEPEST
IGY VALTOZHAT A TORTASZELETEK ARANYAIT BEFOLYASOLAS DINAMIKA

Globdlis digitalis
meéret valtozasa

2022-ro6l 2023-ra
a médiatortaban

! +0,4%

A globdlis digitalis
korabbi évekre jellemz6
dinamikus ndvekedés
mar 2022-ben
megtorpant és a piaci
szerepl6k prognozisa
szerint 2023-ban ez
tovabb csokkenhet.

+4,1%

Lokadlis digitalis
meéret valtozasa
2022-r6l1 2023-ra
a médiatortaban

Televizio, saijto,
kdzterulet, radio
és mozi egylittes
meéret valtozasa
2022-ro6l 2023-ra a
médiatortaban

ATV, sajto, OOH, radié és mozi
médiaszegmensek egylttes
mérete a 2023-as tortaban
mar csak 44,1%-0s a szakmai
progndzis szerint, azaz 2022-
hez képest 4,5%-kal kisebb
birtokolhatnak foglalatnak el a
Osszesen 21,5%-ot médiatortaban. A csokkenést a
kihasitva a 2023-as hazai digitalis média
mediatortabol. térnyerése eredményezheti.

A lokalis digitalis
novekedése viszont
szarnyra kaphat 2023-
ban, igy mintegy 4,1%-kal
nagyobb szeletet,
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MARKETINGKOMMUNIKACIOS KOLTESEK
VARHATO ALAKULASA
2023-BAN

for Cooperative



SENKI SEM LEHET FELH6TLENU!. OPTIMISTA - KULONOSEN
AZ ESEMENYMARKETING, A KUTATAS ES AZ AMBIENT CSOKKENHET

Reklamszovetség

PROGNOZIS 2023-RA: KOMMUNIKACIOS TORTA VALTOZASANAK IRANYA (+/-)(1)

A KOMMl_JNIKi\CIéS
TORTA CELJA

Kreativ &s médiaugy

P 14% 35% 29% 22%
nokségi szolg.

A kommunikacios tortaval egy olyan
teljeskor( piaci adatot nyujt a
Események 14% 46% 19% 20% Reklamszovetség, amely tukrozi a

hirdetdk teljes kuls6
marketingkommunikacios

Adatvezérelt befektetéseinek méretét, valtozasat.

0, () () O,
marketing (DM) 13% 16% 20% 50%

Marketingkutatds 14% 46% 25% 15%
A KOMMUNIKACIOS
, , TORTA TARTALMA
PR (Public Relations) 14% 32% 33% 1%
Médiatorta; kreativ- és médialgynokségi
. szolgaltatasok; esemény; adatvezérelt
Ambient 15% A% 32% 12%

marketing (direktmarketing); marketing-
kutatas (Ugyfelek altal finanszirozott
kutatasok); public relations (PR); ambient;
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% gyértési k('j\tség (médiatulajdonogoknél

W nincs valasz W CSOKKEN B érdemben nem vdltozik mNO jelentkezd, hirdetdk felé tovabbharitott)

(1) Kérjuk, becsulje meg, hogy a hirdetk kulsé marketingkommunikacios koltései (MRSZ kommunikacios torta szeletei) milyen iranyban (csokkend vagy novekvd) fognak valtozni SCORES Solotion
2022-ben 2021-hez képest! / 2023-ban, 2021-eshez képest! GROUP & Socperative



A SZAKMAI SZEREPLOK BECSLESE SZERINT A 2023-AS . ! J
=

MARKETINGKOMMUNIKACIOS RAFORDITASOK NOMINALIS ERTEKEN

MAGYAR

Reklamszovetség

8,5%KAL CSOKKENEK [ REALERTEKEN 20-25%-0S A VARHATO
VISSZAESES

Marketingkommunikdcios O (2) kdltések valtozasa nomindlis
értéken
2023-ban 2022-hez képest (mrd Ft)

255,2

I 2334
-21,7

-8,5%

Mark.komm. csokkenés Mark.komm.
koltés 2022 koltés 2023

(1) Tartalmazza: kreativ- és médiadigynokségi szolg., esemény, adatvezérelt (DM), marketingkutatds, PR, ambient
szektorokat és a gydrtdsi kéltséget
Nem tartalmazza a média tortat

(2) A médiatulajdonosoknal jelentkez8, hirdeték felé tovabbharitott gyartasi koltségek vonatkozasaban a jelen
felmérés soran nem kértlnk becslést, de a 2022-es valds gyartasi koltség adatbdl (5,2 mrd) a radids-, sajto- és
kozterUlet piac médiatortaban tippelt valtozas mértéke szerint aranyosan modositottuk a gyartasi koltség
szamot., hogy a piaci szerepl&k altal becsult marketing kommunikacios koltségek dsszességében kikuszoboljuk
a torzulast.

NEGATIV ES STAGNALO VARAKOZASOK TULSULYBAN

A valaszadok nagyobb aranyban csokkenést varnak 2023-ban, de az 6vatos
optimistak is inkabb a stagnalast latjak a legvaldszinlbb idei forgatokonyvnek.
Az optimistak altalaban a valaszaddk egydtodét teszik ki az egyes
kommunikacios tortaszeletek valtozasara tett prognézisok soran.

A 2021-ROL 2022-RE REALIZALT NOVEKMENY
ELVESZIK 2023-RA

Amennyiben 2023-ra teljestlnek a piaci joslatok, a 2021-es szintre esik
vissza a marketingkommunikacios koltések osszege.

NOMINALISAN IS KOZEL EGYTIZEDES A CSOKKENES

A nomindlisan is jelentds, 8,5%-0s csdkkenéssel szamol a szakma 2023-
ban.

RE{KLERTEKFN A 2023-RA P@OGNOSZTIZI:\LT INFLA-
CIOS MERTEK MIATT KETSZAMJEGYU LEHET A
CSOKKENES

A kommunikacios iparag marketingkommunikacios bevételei
varhatdan redlértéken 20-25% kordli visszaesést kdnyvelhetnek el.
(Az MNB 2023. évi infldcios eldrejelzésével szamolva.)
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MARKETINGKOMMUNKACIOS KOLTESEK ARANYANAK SZEMLELTETESE i!ﬁ
i

A TELJES KOMMUNIKACIOS TORTABAN (1)

KREATIV- & MEDIA-
UGYNOKSEGI SZOLG.

ESEMENY

ADATVEZERELT
MARKETING

MARKETINGKUTATAS

PUBLIC
RELATIONS

AMBIENT
Gyartasi kéltségek*

Médiatorta**

* A teljes kommunikacids torta tartalmazza a
médiatulajdonosoknal jelentkez8, hirdet8k felé
tovabbharitott gyartasi koltségeket is. A jelen
felmérés soran erre vonatkozo becslést nem
kértlink, de a 2022-es valds adatbdl (5,2 mrd) a
radios-, sajto- és koztertlet piac médiatortaban
tippelt valtozas mértéke szerint aranyosan
modositottuk a gyartasi koltség szamot., hogy a
piaci szerepl6k altal becsult marketing
kommunikacios koltségtipusok tortaaranya ne
torzuljon.

** A Médiatorta adatok a jelen felmérés soran
2023-ra becsllt summa médiakoltés szamok.

MAGYAR

Reklamszovetség

A piaci szerepl6k a 2023-as kommunikdcios torta
marketingkommunikdacios szeleteit
233,4 Mrd Ft-ra becsiilik

2023-ban a teljes kommunikacios torta a becsult 2023-as
médiatortaval egyutt 553,3 Mrd Ft méret( lehet.

A 2023-as prognosztizalt
marketingkommunikéaciés _ 8 5%
koéltések nomindlis 1~ 70
valtozasa 2022-hez

képest:

2023-as becsiilt teljes o
kommunikécios torta 310 /°
méretének nominalis

valtozasa 2023-hoz képest

2023-ban az adatvezérelt marketing nagysagban
eseménymarketing méretlre dagadhat, sét azt picit
meg is elézheti.

(1) Kérjuk, becstlje meg, hogy a hirdeték kiilsé marketingkommunikacios kdltései (MRSZ kommunikacids torta szeletei) milyen mértékben (%) CSOKKENNEK /
NOVEKEDNEK 2023-ban 2021-hez képest! SCORES f:r'uc':" —
GR UP Researc?‘nes



2023 KOMMUNIKACIOS TORTA BAROMETER 1.

A SZAKMAI DONTESHOZOK SZERINT BEKOVETKEZO VALTOZASOK A HIRDETOK MARKETINGKOMMUNIKACIOS KOLTSEGEI TEREN 2023-BAN 2022-HEZ KEPEST

MAGYAR

Reklamszdvetség

_7’0 %

KREATIV- & MﬁDlAUGYNéKSEGl
SZOLGALTATASOK

7,0%-0S VISSZAESES

2022-hez képest az Ugyndkségi szolgaltatasok
marketingkommunikacios koltéseit 2023-ra 7%-
0s visszaeséssel szamolnak.

and

-20,5%

ESEMENYMARKETING

20,5%-0S VISSZAESES

A valaszadok az esemeény marketing
kommunikacids koltésekben 20,5%-0s csdkkenést
prognosztizalnak.

+1,7%

ADATVEZERELT
MARKETING

1,7%-0S NOVEKEDES

A DM szelettel kapcsolatban voltak a
legoptimistabbak a valaszaddk: Az adatvezérelt
marketing piac esetében nagyobb mértékd

sulyozott nominalis ndvekedést becsult a szakma.

Mivel azonban a DIMSZ 2019-ig visszamendleg
magasabbra korrigalta szamait a korabban
publikaltnal, ezért a mddszertani valtozasbol
fakad¢ adatpontositas miatt a 2022-es valds
viszonyszamra visszavetitett novekedési mérték
1,7% lett.
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2023 KOMMUNIKACIOS TORTA BAROMETER 2.

A SZAKMAI DONTESHOZOK SZERINT BEKOVETKEZO VALTOZASOK A HIRDETOK MARKETINGKOMMUNIKACIOS KOLTSEGEI TEREN 2023-BAN 2021-HEZ KEPEST

= I
=

Reklamszovetség

-13,1%

MARKETINGKUTATAS

13,1%-0S VISSZAESES

2023-ban a marketingkutatas kommunikacios
koltésekben 13,1%-0s visszaesést becsul a
szakma.

-13,4%

PUBLIC RELATIONS

13,4%-0S VISSZAESES

A public relations marketingkommunikacios
koltések esetében 13,4%-0s visszaesést josol a
piac 2023-ban.

-5,7%

AMBIENT

}O{ \O’ }O{ \O/

Az ambient marketingkommunikacios
koltéseikben 5,7%-0s csokkenéssel szamolnak a
valaszadok.

5,7%-0S VISSZAESES

Sc RES Solution
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MIT TEHET A REKLAMSZOVETSEG AZ IPARAGERT?
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2020-2021: AZ MRSZ-TOL VART SZAKMAI TAMOGATAS R k.:-- :
FOKUSZA VALTOZOTT A LEKERDEZESEK SORAN() g

MAGYAR

2020-BAN A KORMANYZATI ZO?I-BFN FOKUSZBAN
INTEZKEDESEK ELOREMOZDI- A FELZARKOZTATO KORMANY~-
TASAN VOLT A HANGSULY ZATI TAMOGATASOK
Az MRSZ-t8l a 2020-as méajusi és szeptemberi mérési idszakokban (1. A tdmasztott elvarasok nem mutattak jelentds elmozdulast az el6z6 két
és 2. kutatési etapokban) lekérdezéshez képest. A szegmens felzarkéztatasahoz szikséges
. els8sorban kormanyzati lobbitevékenységet vartak a cégek, kiterjesztett kormanyzati intézkedések tovabbra is fontosak az iparagi
» [gy a koronavirus-jarvany okozta valsagkezelésre, szerepl6kszamara: o )
= az abbanvalé segitségnyijtasra = Az a@qcsokkentes kulomb/ozo forma/vegeztek a dobogon. ,
= és alehetséges kormanyzati intézkedések elére mozditasaban. » A médiatulajdonosok az atlagosnal jéval magasabb aradnyban tartottak

szUkségesnek az allami koltések szintjének emelését (45%);
» 3z Ugynokségek pedig a vissza nem téritendd tamogatasokat (56%).

(1) Iddszakonként vdltoztak (frissiiltek) a valaszaddsi lehetdségek is az adatfelvételek iddszakaiban az érzékelhetd kiilonbdzd helyzethez,
valsdgszitudciokhoz igazodva.

(2) A 2021. november vége - 2022. janudr kozt lefolytatott felmérés a piac akkor tapasztalhato megnyugvasdra és a kordbbi mdkodési rend SCORES 5o'ution
irdnyaba valo elmozduldsdra reagdlva dltaldnosabb, az MRSZ szakmai tevékenységére koncentralod valaszlehetdségeket sorakoztatott fel.

for Cooperative
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2022-2023: AZ MRSZ-TOL VART SZAKMAI TAMOGATAS %i:i

FOKUSZA VALTOZOTT A LEKERDEZESEK SORAN(®

2022 ELEJEN AZ MRSZ I\'{IEDII:\TORI, )
SZAKMAI KAPCSOLATEPITO SZEREPE VALT
FONTOSSA(2)

2021 novemberében - 2022 januarjaban mar inkabb mediatori, szakmai
kapcsolatépité szerepet tulajdonitottak a valaszaddk az MRSZ-nek és az egytt
gondolkodas, szakmai tapasztalat- és informaciécsere elésegitése kerult elétérbe:
A negyedik adatfelvételnél a valaszadok szerint az MRSZ sajat er6bdl

a jo gyakorlatok megosztasaval (61%),

az informaciocsere elOsegitésével (55%);

a valsaghelyzetrdl és a reklam fontossagarol egységes piaci allasfoglalasok
publikalasaval (45%);

a nemzetkozi tapasztalatok megosztasaval (43%);

a kormanyzati lobbi-tevékenyseggel (41%);

a hirdet&k bevonasaval, visszahdditasaval (36%);

a palyazati lehet6segek- (26%);

illetve a nemzetkdzi egyuttmikodesek esetleges lehetdségeinek felkutatasaval
(24%)

nyUjthatott leginkabb segitséget az iparagnak.

Reklamszovetség

2022 EV VEGERE, 2023 EV ELEJERE A KORMANYZATI
LOBBITEVEKENYSEG, EGYSEGES ALLASFOGLALASOK, A
REKLAM GAZDASAGI SZEREPENEK HANGSULYOZASA

KERULT FOKUSBA®?

Az 6todik adatfelvételnél (2022 novemberében - 2023 januarjaban) a valaszadok a
Rekldmszbvetségtdl

2023-ban erds kormanyzati lobbitevékenységet, iparagi érdekképviseletet (70%);
a reklam tarsadalmi fontossaganak, gazdasagi szerepének hangsulyozasat (61%)
és ezzel dsszefuggésben a reklamszakma hirnevének épitését (52%),

az Gsszetett valsag miatt egységes piaci allasfoglalasokat (56%);

szakmai képzéseket (51%) varnak.

(1) Ild6szakonként vdltoztak (frissiiltek) a vdlaszaddsi lehetdségek is az adatfelvételek idbszakaiban az érzékelhetd kiilénbdzé helyzethez,
vdlsdagszitudciokhoz igazodva.
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2023: A REKLAMSZOVETSEGTOL VART AKTIVITASOK(®

kormanyzati lobbitevékenység
(ipardgi érdekképviselet)
a reklam fontossaganak, piacgazdasagi
szerepének hangsulyozasa

egységes piaci allasfoglalas(ok) kialakitasa
a vélsaghelyzet egyes 0sszetevdinek hatasairdl

rekldmszakma hirnevének épitése
és védelme

szakmai képzések, workshopok

j6 gyakorlatok megosztasa
nemzetkdzi tapasztalatok megosztésa
etikus és felelds reklamozas

Onszabalyozas fejlesztése

szektorok (hirdetd, szolgaltatd, média)
kozotti informéciodcsere elésegitése

fogyasztdi edukacio
hirdetdk bevondsa, visszahdditasa

palyazati lehetdségek felkutatasa

nemzetkdzi egylttmuikodések
lehetdségeinek felkutatasa

(1) Véleménye szerint az MRSZ sajat er6bdl milyen segitséget nydjthatna az On cége szektoranak?
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Reklamszovetség
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2020-2022: MRSZ ERDEKKEPVISELETI EREDMENYEK, S €
i

AMELYEK ELERESEBEN AZ MRSZ BAR?METER ADATAI IS
FELHASZNALASRA KERULTEK
01 KOZTEHER 02 EPITMENYADO 03 TELEPULESKEP- : 5 0%
CSOKKENTES CSOKKENTES 2020- VEDELMI TV. MOD. :ﬁﬂg'g&g?g :N/IS

2020-BAN BAN

2020-BAN

INTEZKEDESEK: Beadvanyok és MELTANYOSSAG o , TARGYALASOK A
lobbi az ITM-nél az iparagi KERELEM:- Epftményadsd ELOZMENY: 2020.12.31-ig le kellett KORMMANNYAL:- a rekldmads
erepl8k szamara a kozterhek mértékének volna bontani az osszes, 12m2 felfiggesztésének

feletti oriasplakatot

BEADVANY: MRSZ-OOH:
Hataridé meghosszabbitasara
vonatkozdan

csokkentésére
A legnagyobb kozteruleti

cégek és az MRSZ-OOH
agozat egylttmikodésével

csOkkenésére meghosszabbitasarol

TELJES EREDMENY:

RESZLEGES EREDMENY TORVENYMODOSITAS

TELJES EREDMENY:

2020.09.15-ig esedékesen
befizetendd féléves
épitmeényado
megfizetésére vonatkozd
kotelezettséget torolték.

TELJES EREDMENY:

A média tartalmak el&allitoi,
kozzétevdi is bekerlltek az
id6legesen kozteher-
csokkentettek korébe

A Telepulésképvedelmi
tv. Modositasaval
2023.12.31-re
halasztottak a
kozteruleti szereplok
kotelezettségét a 14
es oriasplakatok
elbontasara.

A reklamado torveny
maodositasa: 1 ewel,
2023. december 31-ig
kitoltak a reklamado
felfliggesztési
idépontjat.
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Reklamszovetség

TOVABBI GONDOLATOK A VALASZADOKTOL(®

UGY TUNIK, FOKENT AZOKON A TERULETEKEN SZAMIT A SZAKMA AZ MRSZ SEGITSEGERE, AMELYEKKEL KAPCSOLATBAN
A CEGES KOLTESEKET ELHALASZTOTTAK VAGY TOROLTEK: KAPCSOLATEPITES, SZAKMAI TUDAS GONDOZASA ES MEGOSZTASA STB.

MAGYAR

KAPCSOLATEPITES UTANPOTLAS

EKLAMKONFERENCIA

,Regiondlis jelenlét, kapcsolat épités

,Kbzbsseg erdsitése, ,Fontos feladat a szakmai

a gazdasdgi élet gylijto

rekldmkonferencia tjrainditdsa” utdnpotlds-nevelés, tehetség

szervezetekkel (hazai és vegyes
kamara, VOSZ, stb.)”

gondozds (egyetemi kapcsolatok,

startup kultura)”

A KATAROL

(1) Kérjiik, irja meg, ha barmi egyéb, a
sajat cégét, szektordt / szegmenseét érinté
gondolata, tapasztalata, észrevétele
lenne, amire nem kérdeztiink rd, de az
MRSZ és a reklampiac szempontjabol
hasznos lehet.

LA KATA kivezetésének lehetséges
pozitiv hatdsa egy stabilabb csapat
leétrejotte, megfizethetdbbek lesznek
a szakemberek, akik céges keretek
kozott szivesebben vesznek részt a

munkdban.”
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KORABBI KUTATASOK:
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https://mrsz.hu/kutatas/2020-mrsz-barometer-2-fazis
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